
ขอ้มลูการจดังาน SACICT เพลนิ คราฟต ์2561 ครัง้ที ่2 
จดัโดยศนูยส์ง่เสรมิศลิปาชพีระหว่างประเทศ (องคก์ารมหาชน) : SACICT 

ระหว่างวันที ่23 – 26 สิงหาคม 2561 
ณ ศูนยก์ารคา้เซน็ทรัล พลาซา จงัหวดัขอนแกน่ 

------------------------------------------- 
 

“งานคราฟต์” เป็นงานฝีมือที่ต้องอาศัยมากกว่าทักษะ เพราะทั้งหมดเกิดจากกระบวนการสร้างคุณค่า
ในชิ้นงาน ซึ่งประกอบไปด้วยความใส่ใจในทุกรายละเอียด ตั้งแต่การออกแบบ การเลือกใช้วัสดุที่มีคุณภาพ 
การผลิต ลักษณะการใช้งาน และเรื่องราวที่จะช่วยให้เกิดความรู้สึกมีส่วนร่วมกับชิ้นงานนั้นๆ ศ.ศ.ป. จึงมุ่งท า
หน้าที่ในการส่งเสริม สนับสนุน และพัฒนางานศิลปหัตถกรรมพื้นบ้านของไทยให้เป็นที่รู้จักและยอมรับใน 
คุณค่าที่ผ่านการสืบสานโดยครูศิลป์ของแผ่นดิน ครูช่างศิลปหัตถกรรม ทายาทช่างศิลปหัตถกรรม โดยยังคง
แสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์ สะท้อนความเป็นตัวตนแห่งผลงานที่สร้างสรรค์และได้รับการพัฒนาหรือ
ประยุกตใ์ห้สอดคล้องกับวิถีชีวิตปัจจุบัน (Today Life’s Crafts)  

วิถีชีวิตหรือไลฟ์สไตล์ของคนในสมัยนี้เริ่มให้ความส าคัญและเพลิดเพลินกับการท ากิจกรรมหรือ
ประสบการณ์ใหม่ๆ ในวันหยุด ซึ่งมีรูปแบบกิจกรรมหลากหลายส าหรับแต่ละกลุ่มเป้าหมาย (วัยรุ่น คนท างาน 
ครอบครัว) โดยเฉพาะ “เวิร์คชอป” งาน Art & Craft ที่ก าลังได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก เพราะ 
“คราฟต์” คือการคัดสรรสิ่งที่เข้ากับรสนิยมและความชื่นชอบของตนเองมากที่สุด โลกของคราฟต์จึงสามารถ
ตอบโจทยผ์ู้ที่สนใจสิ่งต่างๆ แบบเฉพาะเรื่อง และเป็นเรื่องที่ตนเองให้ความสนใจและเชื่อม่ันว่าเป็นประโยชน์กับ
ชีวิต งานคราฟต์จึงกลายเป็นเทรนด์ที่เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคในวงกว้างมากข้ึน เพราะต้องการวิถีชีวิตที่เรียกว่า
ละเมียดละไม (Crafted Life) สังคมแห่งความคราฟต์และการเข้าถึงวิถีชีวิตที่ละเมียดละไมใส่ใจรายละเอียด
ทั้งกระบวนการของสิ่งที่ตนเองหลงใหล ก็ก าลังขับเคลื่อนเศรษฐกิจของโลกใบนี้อย่างสุนทรีย์ 

งานคราฟต์ประเภท Digital Detoxing หรืองานออกแบบจากพฤติกรรมของผู้บริโภคที่ต้องการหลีก
หนีความรวดเร็วของการใช้ชีวิตที่เต็มไปด้วยเทคโนโลยี ผ่านการบ าบัดที่ประกอบด้วยความช้าและความ
ประณีตเพื่อสร้างความผ่อนคลาย จึงเป็นแนวโน้มงานคราฟต์ที่ตอบสนองพฤติกรรมผู้บริโภคได้เป็นอย่าง
เข้าถึง โดยเฉพาะวิถีแบบสังคมเมือง หรือกลุ่มคนในต่างจังหวัดที่มีพฤติกรรมชื่นชอบไลฟ์สไตล์แบบคนเมือง 
และเป็นหัวข้อหรือประเด็นความสนใจหลักของการจัดงาน SACICT เพลิน คราฟต์ 2561 ที่ มุ่งปรับ
ภาพลักษณ์งานหัตถศิลป์ให้เข้ากับชีวิตปัจจุบันที่ต้องการหลีกหนีความวุ่นวายจากสื่อออนไลน์หรือภาวะ
ความเครียดและกดดันจากการใช้ชีวิตแบบวิถีคนเมือง โดยใช้งานคราฟต์เป็นเครื่องมือในการสร้างความผ่อน
คลายในวันหยุด ด้วยการเรียนรู้ภูมิปัญญาแบบเดิม เพื่อประสบการณ์แบบใหม่ รวมไปถึงมุ่งขยายความสนใจ
และความนิยมในงานคราฟต์ กระตุ้นให้เกิดการเปิดรับ ชื่นชอบ และซื้อใช้หรือท าเป็นงานอดิเรก และเป็น
จุดเริ่มต้นในการสร้างคนท างานคราฟต์รุ่นใหม่ให้อยู่ในวงการต่อไป   

วัตถุประสงค์   

1)  เพื่อสร้างกระแสและประสบการณ์งานคราฟต์ที่ร่วมสมัย เพิ่มความนิยมให้งานคราฟต์ รวมถึง
ปรับภาพลักษณ์งานคราฟต์ให้เป็นส่วนหนึ่งของชีวิตปัจจุบัน 

2)  เพื่อสร้างทัศนคติและความสนใจที่จะใช้งานคราฟต์เป็นเครื่องมือในการสร้าง Moment of 
Silenceหรือช่วงเวลาแห่งการหยุดพักและผ่อนคลาย  



3)  เพื่อส่งเสริมให้เกิดการเรียนรู้และยอมรับผลงานของคนท างานคราฟต์ (Craft Maker) อาทิ  
ครูศิลป์ของแผ่นดิน ครูช่างศิลปหัตถกรรม ทายาทช่างศิลปหัตถกรรม นักสร้างสรรค์งานคราฟต์ (Craft 
Creator) ผู้ประกอบการงานคราฟต์ (Craftrepreneur) ต่อกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่มีไลฟ์สไตล์แบบวิถีคนเมือง และ
รวมถึงชาวต่างประเทศผ่านการรับรู้แบบมีประสบการณ์ร่วมกัน (Hands on experience) 

4)  เพื่อแสดงศักยภาพและบทบาทหน้าที่ของ SACICT ในการเป็นผู้เสริมสร้างความแข็งแกร่งของ
งานศิลปหัตถกรรมไทยให้มีทิศทางที่เติบโตอย่างยั่งยืน (Enhancing Navigator) รวมถึงบทบาทในการ
ผลักดันงานคราฟต์ให้เป็นส่วนหนึ่งของไลฟ์สไตล์คนทุกช่วงวัย (Today Life’s Crafts) 
 
กิจกรรมภายในงาน  

1) ส่วนแนะน า SACICT เพื่อสร้างการรับรู้บทบาทองค์กรในการส่งเสริมคุณค่าและประยุกต์ใช้
ความคิดสร้างสรรค์ให้สอดคล้องกับวิถีชีวิต และบทบาทในการสนับสนุนให้งานคราฟต์ร่วมสมัยไปกับชีวิตและ
ความต้องการปัจจุบัน รวมถึงการน าเสนอข้อมูลแนวคิด Social Craft Network โดยเฉพาะหัวข้อ Digital 
Detoxing ให้กลุ่มเป้าหมายรับรู้ เข้าใจแนวคิดของเทรนด์ที่มีต่อพฤติกรรมการใช้ชีวิตในแบบวิถีคนเมือง โดย
ใช้งานคราฟต์เป็นเครื่องมือในการบ าบัด   

 2)  กิจกรรมเวิร์คช็อปหรือร่วมหัดท างานคราฟต์ ที่สามารถน าไปต่อยอดเป็นงานอดิเรกหรือการ
ประกอบอาชีพต่อไปได้ เช่น งานผ้า/ปักผ้า งานสาน งานป้ันจากวัตถุดิบต่างๆ งานกระดาษ งานโลหะ งานหนัง 
งานวาดภาพ งานเขียนลาย เป็นต้น รวมไม่น้อยกว่า 10 งานคราฟต์ ทั้งนี้ ประเภทงานคราฟต์ที่ร่วมกิจกรรม
เวิร์คช็อปจะต้องสะท้อนถึงภูมิปัญญาหรือเป็นงานท ามือที่ผสานนวัตกรรม (Innovative Craft) หรือเป็นงาน
คราฟต์ที่ช่วยสร้างความสงบ สมาธิ (Moment of Silence) และช่วยให้เกิดความผ่อนคลายด้วยความ
เพลิดเพลิน และเน้นกิจกรรมที่ท าง่าย ทั้งในด้านวัตถุดิบ การออกแบบ เทคนิค หรือสะดวกในการท างานได้
หลากหลายสถานที่  

3) จัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมที่สร้างสรรค์โดยคนท างานคราฟต์ อาทิ ครูศิลป์ของแผ่นดิน  
ครูช่างศิลปหัตถกรรม ทายาทช่างศิลปหัตถกรรม หรือนักสร้างสรรค์งานคราฟต์ ผู้ประกอบการงานคราฟต์ 
ในสาขาต่างๆ โดยเน้นงานคราฟต์ร่วมสมัย (Contemp Craft) ที่มีเอกลักษณ์ โดดเด่น น่าสนใจ และเข้ากับวิถี
ชีวิตคนเมือง เพื่อเข้าร่วมจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ จ านวนไม่น้อยกว่า 30 คูหา  

       4) กิจกรรมน าเสนอการต่อยอดโครงการของ ศ.ศ.ป. อาทิ 

  (1) กิจกรรมทรัพย์สินทางปัญญา เช่น การรับค าปรึกษาด้านทรัพย์สินทางปัญญา (IP 
Mobile) หรือการจัดนิทรรศการแสดงผลงานที่ได้รับการจดแจ้งลิขสิทธิ์ /เครื่องหมายการค้า การต่อยอด/
สนับสนุนผลงานสู่การผลิตและการจัดจ าหน่ายภายในงาน เป็นต้น 

(2) โครงการ Craft the Future ผู้รับจ้างจะต้องน าเสนอแนวคิดและรูปแบบการจัดกิจกรรม 
ที่น่าสนใจ เช่น การจัดนิทรรศการแสดงผลงาน และการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากโครงการ  

5) กิจกรรมรว่มกบัหนว่ยงานภายนอกที่เป็นกลุ่ม/เครือข่ายคนท างานคราฟต์ เช่น กลุ่ม Local Craft 
Network สถาบันการศึกษา หรือกับหน่วยงานพันธมิตร เพื่อสร้างกระแสความนิยมและการยอมรับในงาน
คราฟต ์ไม่น้อยกว่า 2 เครือข่ายพันธมิตร  

6) กิจกรรมดึงดูดผู้เข้าร่วมชมงานเพิ่มขึ้น อาทิ 
(1) กิจกรรมการพูดคุย/เสวนากับคนท างานคราฟต์ อาทิ ครูศิลป์ของแผ่นดิน ครูช่าง

ศิลปหัตถกรรม ทายาทช่างศิลปหัตถกรรม นักสร้างสรรค์งานคราฟต์ ผู้ประกอบการงานคราฟต์ หรือบุคคลที่มี



ชื่อเสียงในวงการคราฟต์ เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้ แนวคิด ประสบการณ์ในการท างานและการจูงใจ (Story 
Telling) เพื่อเป็นแรงกระตุ้นให้คนสนใจเข้ามาท างานคราฟต์ หรือร่วมสืบสานงานหัตถกรรมไทย และรวมถึงเพื่อให้
กลุ่มเป้าหมายได้เข้าถึง รู้จักและท าความเข้าใจถึงแนวคิดการท าคราฟต์เพื่อการผ่อนคลาย (Digital Detoxing) 
การพัฒนาการฝึกท าคราฟต์ให้เป็นกิจกรรมพิเศษ และโอกาสที่จะต่อยอดเพื่อการตลาดเฉพาะกลุ่ม  รวมถึงการ
พูดคุยเกี่ยวกับงานคราฟต์ทั่วไปด้วย  

(2) กิจกรรมเพื่อความบันเทิงอื่นๆ บนเวที อาทิ การแสดงดนตรีร่วมสมัยในบรรยากาศ
สบายๆ การแสดงศิลปวัฒนธรรมท้องถ่ิน หรือศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัยที่เหมาะสมกับการจัดงาน เพื่อดึงดูด
ผูส้นใจให้เข้าร่วมชมงานเพิ่มมากข้ึน  

(3) จัดกิจกรรม Troops เพื่อประชาสัมพันธ์การจัดงานในแต่ละวันระหว่างการจัดงาน โดย
ด าเนินการจัดแสดงและประชาสัมพันธ์การจัดงานในพื้นที่ต่างๆ ยกตัวอย่างเช่น ห้างสรรพสินค้า แหล่งรวม
งานคราฟต์ สถานศึกษาต่างๆ เพื่อสร้างการรับรู้การเข้าถึงงานคราฟต์และติดตามการจัดงานที่จะเกิดข้ึน 

(4) จัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย โดยร่วมกับหน่วยงานเครือข่ายหรือพันธมิตรต่างๆ อาทิ 
ร่วมกับธนาคารหรือบริษัทเอกชนต่างๆ เพื่อท า promotion ในการกระตุ้นยอดขายภายในงาน และขยาย
กลุ่มเป้าหมายเข้าร่วมกิจกรรมเพิ่มมากข้ึน 

(5) จัดกิจกรรมกระตุ้นความสนใจ ร่วมติดตามในรูปแบบ In-direct Participant ผ่านโซเชียล
มีเดีย เพื่อร่วมสร้างกระแสความสนใจในงานคราฟต์ผ่านสื่อออนไลน์ ในรูปแบบที่สอดคล้องกับพฤติกรรมการใช้
โซเซียล เช่น ร่วม Like Share Comment กิจกรรมตอบค าถามชิงรางวัล เกมส์ การจับสลาก หรืออื่นๆ    

(6) กิจกรรม Road Show การจัดงาน โดยด าเนินการจัดกิจกรรมก่อนการจัดงาน  
ณ สถานที่ที่ได้รับความนิยม ตรงกลุ่มเป้าหมาย เช่น ห้างสรรพสินค้า แหล่งรวมงานคราฟต์ สถานศึกษา
ต่างๆ เพื่อสร้างการรับรู้การเข้าถึงงานคราฟต์และติดตามการจัดงานที่จะเกิดขึ้น  

7) กิจกรรมต่อยอดทางธุรกิจ เพื่อเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการที่ร่วมเวิร์คช็อปและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
ภายในงาน ได้ต่อยอดโอกาสทางธุรกิจ ผ่านการน าเสนอผลงานในรูปแบบ Business Pitching ให้แก่
พันธมิตรทางธุรกิจ อาทิ ศูนย์การค้า ร้านค้าออนไลน์ คราฟต์สตูดิโอ/แกลเลอรี่ สถาบันการเงิน เพื่อสร้าง
โอกาสทางการค้าหรือต่อยอดในอนาคต  

---------------------------------  
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