
สรุปรายงานการส่งออกผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย
ช่วงเดือนกันยายน 2567

• มูลค่าการส่งออกรวม 37,489.86 ล้านบาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นร้อยละ 2.16 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน
• ตลาดส่งออกหลักท่ีมีมูลค่าส่งออกมากท่ีสุด คือ สหรัฐอเมริกา และมีอัตราการขยายตัวมากที่สุด คือ สหรัฐอเมริกา
• ประเทศท่ีมีมูลค่าส่งออกมากที่สุด คือ สหรัฐอเมริกา และมีอัตราการขยายตัวมากที่สุด คือ สหรัฐอเมริกา
• ผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าส่งออกมากท่ีสุด คือ เครื่องประดับแท้ท าด้วยทอง และมีการขยายตัวมากที่สุด คือ เครื่องแต่งกายและเข็มขัด
• กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าส่งออกมากที่สุด คือ เครื่องเงิน เครื่องทอง และมีการขยายตัวมากที่สุด คือ หัตถกรรม

ประเทศที่มีอัตราการขยายตัวมากที่สุด
1. สหรัฐอเมริกา + 33.89 %

2. ไต้หวัน + 32.63 %

3. จีน + 29.64 %

4. อินเดีย + 16.45 %

5. เนเธอร์แลนด์ + 14.58 %

ประเทศที่มีมูลค่าส่งออกมากที่สุด
1. สหรัฐอเมริกา 11,101.86 ล้านบาท

2. ฮ่องกง 7,351.80 ล้านบาท

3. เยอรมนี 1,964.47 ล้านบาท

4. อินเดีย 1,779.04 ล้านบาท

5. จีน 1,605.05 ล้านบาท

ผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าส่งออกมากที่สุด
1. เคร่ืองประดับแท้ท าด้วยทอง 12,918.09 ล้านบาท

2. เคร่ืองประดับแท้ท าด้วยเงิน 6,308.20 ล้านบาท

3. เฟอร์นิเจอร์และชิ้นสว่น 4,353.09 ล้านบาท

4. เคร่ืองใช้ส าหรับเดินทาง 2,737.06 ล้านบาท

5. เคร่ืองประดับแท้ท าด้วยโลหะมีค่าอื่น ๆ 1,608.70 ล้านบาท

ผลิตภัณฑ์ที่มีอัตราการขยายตัวมากที่สุด
1. เคร่ืองแต่งกายและเข็มขัด + 57.15 %

2. โลหะมีค่าและของท่ีหุ้มด้วยโลหะมีค่าอื่น ๆ + 42.65 %

3. ของใช้ในเทศกาลและงานร่ืนเริง + 34.22 %

4. เคร่ืองใช้ส าหรับเดินทาง+ 33.20 %

5. ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ + 24.28 %

ตลาดส่งออกหลัก
ตลาดโลก 37,489.86 ลบ., + 2.16 %

สหภาพยุโรป    
5,983.86 ลบ.
- 21.31 %

อาเซียน 
2,868.20 ลบ. 
 - 20.24 %

ญี่ปุ่น     
1,411.96 ลบ.

- 15.84 %

ส่งออก รายกลุ่มผลิตภัณฑ์
ผ้า

สหรัฐอเมริกา
11,101.86 ลบ. 
+ 33.89 %

4,630.26 ล้านบาท
- 5.65 %

เครื่องเงิน เครื่องทอง
23,984.11 ล้านบาท 

+ 1.27 %

หัตถกรรม
8,285.16 ล้านบาท 

+ 11.77 %

- 15.12 %
590.32 ล้านบาท 

เซรามิก

ภาพรวมการส่งออก  
ช่วงเดือนมกราคม –

กันยายน 2567

• มูลค่าการส่งออกรวม 272,452.00 ล้านบาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นร้อยละ 7.65 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน 
    โดยส่งออกกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองเงิน เคร่ืองทอง มูลค่ามากที่สุด รวม 151,256.93 ล้านบาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นร้อยละ 9.03
• ผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าส่งออกรวมมากที่สุด คือ เคร่ืองประดับแท้ท าด้วยทอง ผลิตภัณฑ์ที่มีอัตราการขยายตัวมากที่สุด 

เสื้อผ้าส าเร็จรูปท าจากไหม

sacit_official@sacit_official @sacitofficialsacit.or.th



1. รายงานการส่งออกผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย 
ช่วงเดือนกันยายน 2567 

 
 ภาพรวมการส่งออกเดือนมกราคม – กันยายน 2567 การส่งออกผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย  
มีมูลค่าการส่งออกรวม 272,452 ล้านบาท เพ่ิมขึ้น 19,352.19 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 7.65 เมื่อเทียบกับ
ช่วงเดียวกันของปีก่อน (เดือนมกราคม – กันยายน 2566 มูลค่าการส่งออกเท่ากับ 253,099.81 ล้านบาท) 

การส่งออกเดือนกันยายน 2567 การส่งออกผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย มีมูลค่าการส่งออกรวม 
37,489.86 ล้านบาท เพ่ิมขึ้น 791.99 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 2.16 เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกัน 
ของปีก่อน (เดือนกันยายน 2566 มูลค่าการส่งออกเท่ากับ 36,697.87 ล้านบาท) 

นอกจากนี้  พบว่าการส่ งออกเดือนกันยายน 2567 เพ่ิมข้ึน 4,470.83 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 13.54  
เมื่อเทียบกับเดือนก่อน (เดือนสิงหาคม 2567 มูลค่าการส่งออกเท่ากับ 33,019.03 ล้านบาท) 

 
เปรียบเทียบมูลค่าการส่งออก เดือนมกราคม – กันยายน ปี 2566 - 2567 

                                                                                                   หนว่ย : ล้านบาท 
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2. ประเทศที่มีมูลค่าการส่งออกสูงสุด 10 ประเทศแรก 
                                                                                                                                      หน่วย : ล้านบาท 

อันดับ 
ประเทศ 

มูลค่า เดือน ม.ค. – ก ย   เปลี่ยนแปลง 
ปี 2566 ปี 256  

1 สหรัฐอเมริกา 69,361.19 82,494.73  13,133.54 

2 ฮ่องกง 22,852.23 24,640.51  1,788.28 

3 เยอรมนี 14,623.04 17,094.88  2,471.84 

4 ญี่ปุ่น 15,907.62 14,768.39  -1,139.23 

5 อินเดีย 8,652.28 12,792.67  4,140.39 

6 สหราชอาณาจักร 12,069.45 11,176.37  -893.08 

7 จีน 9,756.21 10,746.54  990.33 

8 อิตาลี 6,791.39 7,575.78  784.39 

9 สิงคโปร์ 9,570.53 6,347.08  -3,223.45 

10 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 5,670.36 6,303.51  633.15 
 

  หมายเหต:ุ เปรียบเทียบจากประเทศที่มีมูลค่าการส่งออกสูงที่สุดใน 20 ประเทศ 
• ประเทศที่มีมูลค่าการส่งออก ผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยสูงสุด 3 อันดับแรก เมื่อเปรียบเทียบกับ      
ช่วงเดียวกันของปีก่อน ดังนี้ 

อันดับท่ี 1 สหรัฐอเมริกา มีมูลค่าการส่งออก 82,494.73 ล้านบาท เปรียบเทียบกับช่วงเวลาเดียวกัน 
กับปีก่อน มีมูลค่าการส่งออก เ ิ่มขึน้ 13,133.54 ล้านบาท 

อันดับที่  2 ฮ่องกง มีมูลค่าการส่งออก 24,640.51 ล้านบาท เปรียบเทียบกับช่วงเวลาเดียวกัน 
กับปีก่อน มีมูลค่าการส่งออก เ ิ่มขึ้น 1,788.28 ล้านบาท 

อันดับที่ 3 เยอรมนี มีมูลค่าการส่งออก 17,094.88 ล้านบาท เปรียบเทียบกับช่วงเวลาเดียวกัน 
กับปีก่อน มีมูลค่าการส่งออก เ ิ่มขึ้น 2,471.84 ล้านบาท 
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ประเทศที่มีการขยายตัวสูงสุด 10 ประเทศแรก                                                                                                                                        
หน่วย : ร้อยละ 

อันดับ ประเทศ 
อัตราการขยายตัวเดือน ม.ค. – ก ย  

ปี 2566 ปี 256  

1 เบลเยียม -6.03 75.32 

2 อินเดีย 7.28 47.85 

3 สวิตเซอร์แลนด์ -30.61 19.01 

4 สหรัฐอเมริกา -18.74 18.94 

5 เยอรมนี -18.80 16.90 

6 แคนาดา -3.36 16.18 

7 อิตาลี 49.08 11.55 

8 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 2.16 11.17 

9 จีน 14.01 10.15 

10 มาเลเซีย 5.52 7.94 

หมายเหตุ : เปรียบเทียบจากประเทศท่ีมีมูลค่าการขยายตัวสูงที่สุดใน 20 ประเทศ 
• ประเทศที่มกีารขยายตัว ผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยสูงสุด 3 อันดับแรก ดังนี้ 
  อันดับที่ 1 เบลเยียม ขยายตัวร้อยละ 75.32 
  อันดับที่ 2 อินเดีย ขยายตัวร้อยละ 47.85 
  อันดับที่ 3 สวิตเซอร์แลนด์ ขยายตัวร้อยละ 19.01 
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3. ผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยที่มีมูลค่า การส่งออก มากที่สุด 10 อันดับแรก 
                    หน่วย : ล้านบาท 

อันดับ ผลิตภัณฑ์ 
มูลค่าเดือน ม.ค. – ก ย  เปลี่ยนแปลง 
ปี 2566 ปี 256  ล้านบาท ร้อยละ 

1 เครื่องประดับแท้ทำด้วยทอง  69,360.28   73,703.05    4,342.77  6.26  

2 เครื่องประดับแท้ทำด้วยเงิน  39,099.22   48,276.14    9,176.92  23.47  

3 เฟอร์นิเจอร์และชิ้นส่วน  34,103.73   38,072.74    3,969.01  11.64  

4 เครื่องใช้สำหรับเดินทาง  17,090.93   19,403.24    2,312.31  13.53  

5 เสื้อผ้าสำเร็จรูปทำจากวัตถุทออ่ืน ๆ  12,629.14   14,461.95    1,832.81  14.51  

6 เสื้อผ้าสำเร็จรูปทำจากฝ้าย  13,478.09   13,623.12    145.03  1.08  

7 โลหะมีค่าและของที่หุ้มด้วยโลหะมีค่าอ่ืน ๆ  9,112.84   10,685.18    1,572.34  17.25  

8 เครื่องประดับอัญมณีเทียม  7,721.18   8,417.26    696.08  9.02  

9 ผ้าผืนทำจากฝ้าย  7,750.99   7,128.74    -622.25 -8.03 

10 รองเท้าหนัง  6,802.88   6,928.41    125.53  1.85  

ผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย ที่มีมูลค่าการส่งออกสูงสุด 3 อันดับแรก เมื่อเปรียบเทียบในช่วงเวลา
เดียวกันกับปีก่อน ดังนี้  

อันดับ 1 คือ เครื่องประดับแท้ทำด้วยทอง มีมูลค่าการส่งออก  73,703.05 ล้านบาท เ ิ่มข้ึน  4,342.77 
ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 6.26 

อันดับ 2 คือ เครื่องประดับแท้ทำด้วยเงิน มีมูลค่าการส่งออก  48,276.14 ล้านบาท เ ิ่มขึ้น  9,176.92 
ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 23.47 

อันดับ 3 คือ เฟอร์นิเจอร์และชิ้นส่วน มีมูลค่าการส่งออก 38,072.74 ล้านบาท เ ิ่มขึ้น  3,969.01 
ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 11.64 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 



 

- 5 - 
 

ผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยที่มี การขยายตัว มากที่สุด 10 อันดับแรก 
หน่วย : ร้อยละ 

อันดับ ผลิตภัณฑ์ 
อัตราการขยายตัวเดือน ม.ค. – ก ย   

ปี 2566 ปี 256  
1 เสื้อผ้าสำเร็จรูปทำจากไหม -39.71 139.05  
2 เครื่องแต่งกายและเข็มขัด 113.31  31.92  
3 เครื่องประดับแท้ทำด้วยเงิน -12.4 23.47  
4 ดอกไม้ ใบไม้ และต้นไม้ประดิษฐ์ 0.02  22.59  
5 โลหะมีค่าและของที่หุ้มด้วยโลหะมีค่าอ่ืน ๆ -35.74 17.25  
6 เสื้อผ้าสำเร็จรูปทำจากวัตถุทออ่ืน ๆ -17.89 14.51  
7 เครื่องใช้สำหรับเดินทาง 27.60  13.53  
8 กรอบรูปไม้ -9.36 13.29  
9 เฟอร์นิเจอร์และชิ้นส่วน -20.20 11.64  
10 ผ้าผืนทำจากวัตถุทออ่ืน ๆ -27.26 11.59  

ผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย ที่มีการขยายตัวมากที่สุด 3 อันดับแรก เมื่อเปรียบเทียบกับช่วงเดียวกัน
กับปกี่อน ดังนี้ 

อันดับ 1 คือ เสื้อผ้าสำเร็จรูปทำจากไหม ขยายตัวร้อยละ 139.05  
อันดับ 2 คือ เครื่องแต่งกายและเข็มขัด ขยายตัวร้อยละ 31.92 
อันดับ 3 คือ เครื่องประดับแท้ทำด้วยเงิน ขยายตัวร้อยละ 23.47 
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4. เปรียบเทียบมูลค่าการส่งออกจำแนกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย  
เดือนกันยายน ปี 2566 กับ ปี 256  

 
                                                     หน่วย : ล้านบาท/ร้อยละ 

ผลิตภัณฑ์ 
มูลค่า/ 

การขยายตัว 
กันยายน 
2566 

กันยายน 
256  

ผ้า มูลค่าการส่งออก 4,907.47 4,630.26 

  การขยายตัว -23.64 -5.65 

เครื่องเงิน เครื่องทอง  มูลค่าการส่งออก 23,682.23 23,984.11 

 การขยายตัว 12.54 1.27 

หัตถกรรม มูลค่าการส่งออก 7,412.66 8,285.16 

  การขยายตัว -11.16 11.77 

เซรามิก มูลค่าการส่งออก 695.50 590.32 

  การขยายตัว -20.72 -15.12 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

มูลค่าการส่งออก/การขยายตัวจำแนกตามกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ 
• เคร่ืองเงิน เคร่ืองทอง มีมูลค่าการส่งออกสูงที่สุด

เช่นเดียวกับช่วงเวลาเดียวกันกับปีก่อน ซึ่งมีมูลค่า
การส่งออกเท่ากับ 23,984.11 ล้านบาท  
 

• หัตถกรรม มีอัตราการขยายตัวมากที่สุด เมื่อเทียบ
กั บ ช่ ว ง เวล า เดี ย วกั น กั บ ปี ก่ อ น  โด ย มี อั ต ร า 
การขยายตัวเพิ่มขึ้นคิดเป็นร้อยละ 11    
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5. เปรียบเทียบมูลค่าการส่งออกจำแนกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย  
เดือนกันยายน 2567 

 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้า 

  หน่วย : ล้านบาท 
สินค้าศิลปหัตถกรรม ก ค  6  ส ค  6  เ ิ่ม/ลด 

จาก ก ค  6  
ก ย  6  เ ิ่ม/ลด 

จาก ส ค  6  
ผลิตภัณฑ์ผ้า  5,179.02   5,610.73   431.71   4,630.27  -980.46 

 1. เสื้อผ้าสำเร็จรูปทำจากฝ้าย   1,668.88   1,753.67  84.79  1,415.87  -337.80 

 2. เสื้อผ้าสำเร็จรูปทำจากไหม  9.00   5.96  -3.04  4.84  -1.12 

 3. เสื้อผ้าสำเร็จรูปทำจากวัตถุทออ่ืน ๆ  1,501.74   1,793.72  291.98  1,272.25  -521.47 

 4. ผ้าผืนทำจากฝ้าย  811.33   775.22  -36.11  759.13  -16.09 

 5. ผ้าผืนทำจากไหม  4.96   5.05  0.09  3.88  -1.17 

 6. ผ้าผืนทำจากวัตถุทออื่น ๆ  343.32   367.31  23.99  328.04  -39.27 

 7. เคหะสิ่งทอ  564.99   604.39  39.40  525.68  -78.71 

 8. ผ้าปักและผ้าลูกไม้  262.57   274.22  11.65  279.90  5.68 

 9. ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ  12.23   31.19  18.96  40.68  9.49 

มูลค่าการส่งออกในกลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้า เดือนกันยายน 2567 มีมูลค่าการส่งออก 4,630.27 ล้านบาท      
เมื่อเปรียบเทียบกับเดือนสิงหาคม 2567 มีมูลค่าการส่งออก ลดลง 980.46 ล้านบาท 

กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าที่มีมูลค่าการส่งออกสูงสุดเดือนกันยายน 2567 คือ เสื้อผ้าสำเร็จรูปทำจากฝ้าย 
มีมูลค่าการส่งออก 1,415.87 ล้านบาท เมื่อเปรียบเทียบกับเดือนสิงหาคม 2567 มีมูลค่าการส่งออก 
ลดลง 337.80 ล้านบาท 
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กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องเงิน เครื่องทอง 
หน่วย : ล้านบาท 

สินค้าศิลปหัตถกรรม ก ค  6  ส ค  6  เ ิ่ม/ลด  
จาก ก ค  67 

ก ย  67 
 

เ ิ่ม/ลด 
จาก ส ค  6  

ผลิตภัณฑ์เครื่องเงิน เครื่องทอง 14,927.13 17,477.76   2,550.63    23,984.12     6,506.36  

1. เครื่องประดับแท้ 12,195.08 14,285.97 2,090.89 20,834.99 6,549.02 

1.1 เครื่องประดับแท้ทำด้วยเงิน 5,813.84 6,081.06 267.22 6,308.20 227.14 

   1.2 เครื่องประดับแท้ทำด้วยทอง 5,730.78 7,603.09 1,872.31 12,918.09 5,315.00 

   1.3 เครื่องประดับแท้ทำด้วยโลหะมีค่าอ่ืน ๆ 650.46 601.82 -48.64 1,608.70 1,006.88 

2. เครื่องประดับอัญมณีเทียม 942.49 898.60 -43.89 1,050.11 151.51 

3. อัญมณีสังเคราะห์ 528.11 589.11 61.00 726.27 137.16 

4. โลหะมีค่าและของที่หุ้มด้วยโลหะมีค่าอ่ืน ๆ 1,261.45 1,704.08 442.63 1,372.75 -331.33 

มูลค่าการส่งออกในกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องเงิน เครื่องทอง เดือนกันยายน 2567 มีมูลค่าการส่งออก   
23,984.12 ล้านบาท เมื่อเปรียบเทียบกับเดือนสิงหาคม 2567 มีมูลค่าการส่งออก เ ิ่มขึ้น 6,506.36 
ล้านบาท 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องเงิน เครื่องทอง ที่มีมูลค่าการส่งออกสูงสุดเดือนกันยายน 2567 คือ เครื่องประดับแท้
ทำด้วยทอง มีมูลค่าการส่งออก 12,918.09 ล้านบาท เมื่อเปรียบเทียบกับเดือนสิงหาคม 2567 มีมูลค่า 
การส่งออก เ ิ่มขึ้น 5,315.00 ล้านบาท 
 
 
กลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 

หน่วย : ล้านบาท 
สินค้าศิลปหัตถกรรม ก ค  6  ส ค  6  เ ิ่ม/ลด 

จาก ก ค  6  
ก ย  67 

 
เ ิ่ม/ลด 

จาก ส ค  6  

ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 8,110.19 9,087.49 9   30  8,285.17  -802.32 

1.  เฟอร์นิเจอร์และชิ้นส่วน  4,620.67   4,851.31  230.64 4,353.09 -498.22 

2.  กรอบรูปไม้  31.54   37.63  6.09 51.93 14.30 

3.  รูปแกะสลัก และเครื่องประดับทำด้วยไม้  98.35   78.62  -19.73 72.29 -6.33 

4.  ดอกไม้ ใบไม้ และต้นไม้ประดิษฐ์  31.04   20.62  -10.42 14.43 -6.19 

5.  รองเท้าหนัง  975.66   929.52  -46.14 672.94 -256.58 
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สินค้าศิลปหัตถกรรม ก ค  6  ส ค  6  เ ิ่ม/ลด 
จาก ก ค  6  

ก ย  67 
 

เ ิ่ม/ลด 
จาก ส ค  6  

6.  เครื่องใช้สำหรับเดินทาง  1,786.81   2,714.10  927.29 2,737.06 22.96 

7.  ถุงมือหนัง  144.44   115.04  -29.40 151.79 36.75 

8.  เครื่องแต่งกายและเข็มขัด  13.70   40.76  27.06 53.14 12.38 

9.  ของใช้ในเทศกาลและงานรื่นเริง  335.39   224.58  -110.81 115.25 -109.33 

10. เครื่องดนตรีและส่วนประกอบ  72.59   75.31  2.72 63.25 -12.06 

มูลค่าการส่งออกในกลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรม เดือนกันยายน 2567 มีมูลค่าการส่งออก 8,285.17 
ล้านบาท เมื่อเปรียบเทียบกับเดือนสิงหาคม 2567 มีมูลค่าการส่งออก ลดลง 802.32 ล้านบาท 

กลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรมที่มีมูลค่าการส่งออกสูงสุดเดือนกันยายน 2567 คือ เฟอร์นิเจอร์และชิ้นส่วน        
มีมูลค่าการส่งออก 4,353.09 ล้านบาท ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับเดือนสิงหาคม 2567 มีมูลค่าการส่งออก  
ลดลง 498.22 ล้านบาท 

 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เซรามิก 
หน่วย : ล้านบาท 

สินค้าศิลปหัตถกรรม ก ค  6  ส ค  6  เ ิ่ม/ลด 
จาก ก ค  6  

ก ย 6  เ ิ่ม/ลด 
จาก ส ค  6  

ผลิตภัณฑ์เซรามิก 769.56 843.03 73.47 590.32 -252.71 

1. ของชำร่วยและเครื่องประดับ 38.71 39.53 0.82 34.58 -4.95 

2. ถ้วยชามทำด้วยเซรามิก 730.85 803.5 72.65 555.74 -247.76 

มูลค่าการส่งออกในกลุ่มผลิตภัณฑ์เซรามิก เดือนกันยายน 2567 มีมูลค่าการส่งออก 590.32 ล้านบาท  
เมื่อเปรียบเทียบกับเดือนสิงหาคม 2567 มีมูลค่าการส่งออก ลดลง 252.71 ล้านบาท 

ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่มีมูลค่าการส่งออกสูงสุดเดือนกันยายน 2567 คือ ถ้วยชามทำด้วยเซรามิก มีมูลค่า     
การส่งออก 555.74 ล้านบาท เมื่อเปรียบเทียบกับเดือนสิงหาคม 2567 มีมูลค่าการส่งออก ลดลง 247.76 
ล้านบาท 

หมายเหตุ : กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ เปลี่ยนชื่อเป็น “กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้า” ทั้งนี้หากประมาณการสัดส่วน     
การทอมือ คิดเป็นร้อยละ 10 ของมูลค่ารวมผลิตภัณฑ์ผ้าดังกล่าวข้างต้น 

 
ที่มา : กรมศุลกากร และศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ ประมวลผล             

โดยสถาบันส่งเสริมศิลปหัตถกรรมไทย (องค์การมหาชน) สำนักยุทธศาสตร์และวิเทศสัมพันธ์ ฝ่ายวางแผนกลยุทธ์ 
ประเมินผลและเพิ่มประสิทธิภาพองค์กร โทร 0 3536 7054 ต่อ 1511         
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