
 
 

 
การส่งออกผลิตภัณฑ์หัตถศิลป์ ช่วงเดือนแรกปีน้ี   
มีมูลค่ารวมท้ังสิ้น  3,650.40 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 7.95  เม่ือเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน   
 

 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ 
     กลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถศิลป์ท่ีมีมูลค่าการส่งออกสูงสุด คือ เครื่องเงิน-ทอง   2,647.43 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 6.69      
เทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ มีมูลค่าส่งออก  540.20 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 13.44            
กลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรม มีมูลค่าส่งออก 399.78 ล้านบาท  ลดลงร้อยละ 7.30 และกลุ่มผลิตภัณฑ์เซรามิก มีมูลค่าส่งออก 
62.99 ล้านบาท  ลดลงร้อยละ 13.86  

สินค้า 
 สินค้าที่มีมูลค่าการส่งออกสูงสุด 3 อันดับแรก ได้แก่ เคร่ืองประดับแท้ทําด้วยเงิน  เคร่ืองประดับแท้ทําด้วยทอง  
เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม   ในขณะที่สินค้าที่มีอัตราการขยายตัวสูงสุด (เทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน) 3 อันดับแรก 
ได้แก่  เคร่ืองแต่งกายและเข็มขัดทําด้วยหนัง (ร้อยละ 46.56) เส้ือผ้าสําเร็จรูปทําจากไหม (ร้อยละ 38.29) และผ้าคลุมไหล่ 
ผ้าพันคอ (ร้อยละ 34.22)   

ตลาดส่งออกหลัก 
 ตลาดที่มีมูลค่าการส่งออกสินค้าศิลปหัตถอุตสาหกรรมสูงสุด 3 อันดับแรก ได้แก่ สหรัฐอเมริกา เยอรมนี และญ่ีปุ่น 
ซ่ึงทั้ง 3 ตลาดมีสัดส่วนการส่งออกรวมกันสูงถึง ร้อยละ 45.64 ในขณะที่ตลาดเกาหลีใต้  เป็นตลาดที่มีอัตราการขยายตัว
สูงสุดร้อยละ 57.12 เม่ือเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน  โดยมีการขยายตัวเพ่ิมขึ้นในทุกกลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่ กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์เครื่องเงิน-ทอง กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ กลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรม และกลุ่มผลิตภัณฑ์เซรามิก   ลําดับถัดมา  ได้แก่ 
กัมพูชา  ขยายตัวร้อยละ 44.81  ในกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องเงิน-ทอง  และกลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ  และลิกเตนสไตน์ ขยายตัว
ร้อยละ 15.8 ในกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองเงิน-ทอง  
 สําหรับตลาดอาเซียน มีตลาดส่งออกสําคัญ ได้แก่ สิงคโปร์ พม่า เวียดนาม และมาเลเซีย  แม้จะมีสัดส่วนของมูลค่าการ
ส่งออกรวมกันเพียง ร้อยละ 6.39 แต่ก็เป็นตลาดสําคัญสําหรับผลิตภัณฑ์เครื่องเงิน-ทอง  และผ้าทอมือ   
 

ตารางแสดง 3 อันดับประเทศ จาก 20 อันดับ ท่ีมีมูลค่าการส่งออกสินค้าศิลปหัตถอุตสาหกรรม และการขยายตัวสูงสุด   
ช่วงเดือน ม.ค.60  จําแนกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ 

 
 รวม 4 กลุ่มผลิตภัณฑ์ เคร่ืองเงิน-ทอง ผ้าทอมือ หัตถกรรม เซรามิก 

มูลค่าส่งออก การขยายตัว มูลค่าส่งออก การขยายตัว มูลค่าส่งออก การขยายตัว มูลค่าส่งออก การขยายตัว มูลค่าส่งออก การขยายตัว 
อันดับ 1 สหรัฐอเมริกา เกาหลีใต้ สหรัฐอเมริกา กัมพูชา สหรัฐอเมริกา เกาหลีใต้ สหรัฐอเมริกา อาร์เจนตินา สหรัฐอเมริกา แคนาดา 

อันดับ 2 เยอรมนี กัมพูชา เยอรมนี ออสเตรีย ญ่ีปุ่น มาเลเซีย ญ่ีปุ่น ฟิลิปปินส์ ฟินแลนด์ เนเธอร์แลนด์ 

อันดับ 3 ญ่ีปุ่น ลิกเตนสไตน์ อิตาลี จีน พม่า กัมพูชา จีน เกาหลีใต้ เดนมาร์ก นอร์เวย์ 

ข้อมูลจากกระทรวงพาณิชย์ ประมวลผลโดยศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) 
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