
สถาบันส่งเสริมศิลปหัตถกรรมไทย (องค์การมหาชน) 

แผนปฏิบตัิการระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566 – 2570) 
และแผนปฏบิตัิการประจ าปี พ.ศ. 2567



วิสัยทัศน์องค์กร
“สืบสาน สร้างสรรค์ ส่งเสริม
งานศิลปหัตถกรรมไทยทุกมิติ 

ให้ก้าวไกลอย่างยั่งยืน”
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วัตถุประสงค์องคก์ร หน้าที่และอ านาจ
ตามพรฎ.จัดตั้งเมื่อวันที่ 14 กรกฎาคม 2564

วัตถุประสงค์จัดตั้งองค์กร
1. ส่งเสริมและสนับสนุนให้มีการประกอบอาชีพเพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยอย่างยั่งยืน 
2. พัฒนาคุณภาพและมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย รวมทั้งน าเทคโนโลยี นวัตกรรม 

ความคิดสร้างสรรค์ และภูมิปัญญาท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรม
ไทย

3. ส่งเสริมและสนับสนุนการสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย เปิดและขยายตลาด
ผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยทั้งในและต่างประเทศ รวมทั้งส่งเสริมภาพลักษณ์และการขายของ
ผลิตภัณฑศ์ิลปหัตถกรรมไทยให้แพร่หลาย

4. ส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการศิลปหัตถกรรมไทยให้มีความรู้ความสามารถ
ในการบริหารจัดการด้านการ    ผลิต การเงิน การบัญชี และการตลาด

5. สืบสาน ส่งเสริมคุณค่า ยกย่องเชิดชู รักษา พัฒนา และเผยแพร่องค์ความรู้ เกี่ยวกับภูมิปัญญา
งานศิลปหัตถกรรมไทย

6. สร้างและถ่ายทอดองค์ความรู้และวิธีบริหารจัดการวัฒนธรรมในส่วนที่เกี่ยวกับศิลปหัตถกรรมไทย
7. จัดท าฐานข้อมูลเกี่ยวกับครูศิลปหัตถกรรมไทย ผู้ประกอบการ บุคลากร และข้อมูลอื่นที่เกี่ยวข้อง

กับศิลปหัตถกรรมไทย
8. รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย
9. ส่งเสริมและสนับสนุนการจดทะเบียนสิทธิบัตร เครื่องหมายการค้า หรือทรัพย์สินทางปัญญาอื่น

ของงานศิลปหัตถกรรมไทย

❖ จัดให้มีการแสดง การประกวด หรือการจ าหน่าย 
ศิลปหัตถกรรมไทย ทั้งในประเทศและต่างประเทศ

❖ จัดให้มีและบริหารแพลตฟอร์มอิเล็กทรอนิกส์
เพื่อส่งเสริมการซื้อขายผลิตภัณฑ์ฯ

❖ จัดให้มีและให้ทุน เพื่ อส่ ง เสริมและสนับสนุน
ศิลปหัตถกรรมไทย

หน้าที่และอ านาจ (เพิ่มเติม)
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การเชื่อมโยงแผนปฏิบัติการระยะ 5 ปี (พ.ศ.2566 – 2570) ของ สศท. กับแผนระดับ 1 แผนระดับ 2 และแผนระดับ 3 ที่เกี่ยวข้อง 5



• มิติที่ 1  อัตลักษณ์งานศิลปหัตถกรรมไทยสืบสานต่อเนื่องได้อย่างยั่งยืน
• มิติที่ 2  สามารถสร้างรายได้ให้ผู้ประกอบการงานศิลปหัตถกรรมและชุมชนอย่างยั่งยืน
• มิติที่ 3  สร้างความยั่งยืนให้กับสิ่งแวดล้อม

ตอบโจทย์เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน SDGs
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เป้าประสงค ์(Goal)
1. จ านวนองค์ความรู้งานศิลปหัตถกรรมไทย ที่ได้รับการสืบสาน สืบทอด
2. จ านวนคนรุ่นใหม่ ที่ได้สืบทอดงานศิลปหัตถกรรมไทย
3. จ านวนผู้ประกอบอาชีพในการสร้างผลิตภัณฑ์งานศิลปหตัถกรรมไทยไดร้ับการพัฒนาศักยภาพ
4. รายได้เฉลี่ยของชุมชน ช่างฝีมือและผู้ประกอบการงานศิลปหัตถกรรมไทย
5. จ านวนการเข้าถึง เช้าใช้ ข้อมูลองค์ความรู้ด้านงานศิลปหัตถกรรมไทย
6. ความส าเร็จในการส่งเสริมช่างหัตถกรรมที่ได้รับการยกย่องเชิดชูเกียรติ จาก สศท
7.จ านวนกลุ่มสมาชิกที่มกีารรวมกลุม่พัฒนาผลิตภัณฑ์หรือร่วมกนัใน Value Chain
8. ความพึงพอใจของผู้รับบริการ

1.  
 สืบสานงานศิลปหัตถกรรมไทย
ให้ได้รับการสืบสาน สืบทอด
เพื่อสร้างอาชีพเลี้ยงตัวเองได้

1. มีเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ศิลปหตัถกรรมไทย และการรับรองมาตรฐานผลิตภณัฑ์ ภายใต้“ตราศักดิ์สิทธิ์” 
(SACIT Brand) 

2. ผลิตภัณฑ์ที่ผ่านเกณฑ์มาตรฐานและไดร้ับ “ตราศักดิ์สิทธิ์” (SACIT Brand)
3. จ านวนผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยที่สามารถตอ่ยอดในเชิงพาณิชย์และสร้างมูลค่าเพ่ิม
4. จ านวนผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยที่ไดร้ับการพัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิม
5.จ านวนองค์ความรู้ เทคโนโลยี นวัตกรรม ที่น ามาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลติภณัฑ์

2.
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย

เพื่อการต่อยอดเชิงพาณิชย์
มีกระบวนการผลิตที่เป็นมิตร

ต่อสิ่งแวดล้อม

1. มูลค่าการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการและชุมชนหัตถกรรมที่ผ่านการสง่เสริม สศท.
2. มูลค่าทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมจากการด าเนินงานของ สศท. 
3. ยอดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยในตลาดต่างประเทศ เพ่ิมขึ้น 
4. จ านวนผู้ประกอบการงานศิลปหัตถกรรมไทย ที่ได้รับการสนับสนนุ ให้เข้าสู่ช่องทางการตลาดของสศท.
5. จ านวนการรับรู้(เข้าถึง)งานศิลปห้ตถกรรมไทย และวัฒนธรรม ที่ได้รับการเผยแพร่
6.ระดับการรับรู้งานศิลปหัตถกรรมไทย เพ่ิมขึ้น

3.
ส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์

ศิลปหัตถกรรมไทย
 และจัดการวัฒนธรรม

เพื่อสร้างรายได้การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
ศิลปหัตถกรรมไทยเพิ่มขึ้น

ทั้งในและต่างประเทศ

ตัวชี้วัดหลักตามเป้าประสงค์ สศท. (Corporate KPIs)
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ไม่น้อยกว่า
10 รายการ

ไม่น้อยกว่า
10 รายการ

ไม่น้อยกว่า
10 รายการ

ไม่น้อยกว่า
10 รายการ

539,000
ราย

(เพ่ิม 10%)

592,900
ราย

(เพ่ิม 10%)

652,190
ราย

(เพ่ิม 10%)

717,409
ราย

(เพ่ิม 10%)

800,000
ราย

(เพ่ิม 10%)
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ประเดน็ยทุธศาสตรแ์ละกลยุทธอ์งคก์ร สศท.
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ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1  สืบสานคุณค่าแห่งศิลปหัตถกรรมไทย เสริมสร้างผู้ประกอบการทันสมัย

วัตถุประสงค์ เพื่อสืบสานงานศิลปหัตถกรรมไทย ให้มีการประกอบอาชีพ สร้างงานอย่างย่ังยืน  รวมทั้งส่งเสริมพัฒนาฐานข้อมูล   
และพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการในทุกมิติ

ตัวชี้วัด

 

1. จ านวนองค์ความรู้งานศิลปหัตถกรรมไทย ที่ได้รับการสืบสาน สืบทอด
  2. จ านวนคนรุ่นใหม่ ที่ได้สืบทอดงานศิลปหตัถกรรมไทย
  3. จ านวนผู้ประกอบอาชีพในการสร้างผลิตภัณฑ์งานศิลปหัตถกรรมไทยไดร้ับการพัฒนาศักยภาพ
  4. รายได้เฉลี่ยของชุมชน ช่างฝีมือและผู้ประกอบการงานศิลปหัตถกรรมไทย
  5. จ านวนการเข้าถึง เช้าใช้ ข้อมูลองค์ความรู้ด้านงานศิลปหัตถกรรมไทย
  6. ความส าเร็จในการส่งเสริมช่างหัตถกรรมที่ได้รบัการยกย่องเชิดชูเกียรติ จาก สศท.
  7.จ านวนกลุ่มสมาชิกทีม่ีการรวมกลุ่มพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือร่วมกนัใน Value Chain

8. ความพึงพอใจของผู้รับบริการ

แนวทาง ▪  เก็บข้อมูลเผยแพร่องค์ความรู้งานศิลปหัตถกรรมไทย เก็บให้ละเอียด ดูง่าย ทันสมัย มี Graphic ถูกต้องแม่นย า
▪  เชิดชูครู ทายาท กระบวนการตัดสินสามารถวัดฝีมือความรู้ไดจ้ริง ผู้ได้รับเชิดชูมีคุณค่า ควรแก่การเชิดชู
▪  ห้องนิทรรศการมีความน่าสนใจ สวยงาม ทรงคุณค่า
▪  การพัฒนาศักยภาพสมาชิกสูผู่้ประกอบการทันสมยั พัฒนาได้จริง ใช้งานได้ สมาชิกสามารถท างานต่อเนื่องได้
▪ E – Learning ดูง่าย เข้าถึงง่าย เข้าใจง่าย ครบถ้วนในเนื้อหา
▪  ข้อมูลสมาชิก ถูกต้องแม่นย า ละเอียด มีศักยภาพ
▪  มีกองทุนสนับสนุนสมาชิกศิลปหัตถกรรมไทย 

กลยุทธ์ S1.1 

การสืบสาน ส่งเสริมคุณค่า ยกย่องเชิดชู และ
สร้างเครือข่ายผู้สร้างสรรค์งานศิลปหตถกรรม

S1.2                                        

การบริหารจัดการฐานข้อมูลและ      
องค์ความรู้ด้านศิลปหัตถกรรมไทย

S1.3 

การส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพ
ผู้ประกอบการงานศิลปหัตถกรรมไทย

รายละเอียดของแต่ละประเด็นยุทธศาสตร์
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ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2  สร้างสรรคผ์ลิตภณัฑห์ตัถกรรมไทยใหย่ั้งยนื
วัตถุประสงค์ เพ่ือพัฒนาคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ศิลปหตัถกรรมไทย  รวมทั้งน าเทคโนโลยี นวัตถกรรม ความคิดสร้างสรรค์               

ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้ และส่งเสริมสนับสนุนการสร้างมลูค่าเพ่ิมผลิตภัณฑ์ศิลปหตัถกรรมไทยทุกมิติ

ตัวชี้วัด

 

1. มีเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย และการรับรองมาตรฐานผลิตภณัฑ์ ภายใต้  “ตราศักดิ์สิทธิ”์ 
(SACIT Brand) 

 2. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ผ่านเกณฑ์มาตรฐานและไดร้ับ “ตราศักดิ์สิทธิ์” (SACIT Brand)
 3. จ านวนผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยที่สามารถตอ่ยอดในเชิงพาณิชย์และสร้างมูลค่าเพ่ิม
 4. จ านวนผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยที่ได้รับการพัฒนาและสรา้งมูลค่าเพ่ิม
 5. จ านวนองค์ความรู้ เทคโนโลยี นวัตกรรม ที่น ามาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภณัฑ์

แนวทาง

 

▪ สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยสูค่วามยั่งยืน
▪ กองทุนพัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย เพ่ือตลาดเชิงรุกทั้งในและต่างประเทศ
▪ SACIT Brand รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย เพ่ิมมูลค่าสินค้าที่ได้รับตรา มีคุณค่าจริง ตรงตามเอกลักษณ์
▪ การวิจัยพัฒนานวัตกรรมศิลปหตัถกรรมไทยสูค่วามยั่งยืน
▪ ศูนย์ความเป็นเลิศด้านสีธรรมชาติ
▪ ศูนย์รวมความรู้เกี่ยวกับมาตรฐานการส่งออกผลิตภัณฑ์ศิลปหตัถกรรมไทยไปยังนานาประเทศ
▪  การได้มาซึ่งทรัพย์สินทางปัญญา
▪ การสร้างแบรนด์สินค้าผลิตภณัฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย

กลยุทธ์ S2.1 

การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์         
และบรรจุภัณฑ์

S2.2 

การน าเทคโนโลยี นวัตกรรม มาประยุกต๋ใช้
ในผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรม

S2.3

รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์        
ศิลปหัตถกรรมไทย เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม

ผลิตภัณฑ์ 16



ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3  สื่อสารและส่งเสริมภาพลักษณ์งานศิลปหัตถกรรมไทยสู่สังคม

วัตถุประสงค์ เพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยให้แพร่หลาย และการบริหารจัดการวัฒนธรรม
ที่เกี่ยวข้องกันในทุกมิติ

ตัวชี้วัด 1. จ านวนการเข้าถึงงานศิลปหัตถกรรมไทย ผ่านสื่อต่างๆรวมกัน
2. ระดับการรับรู้คุณค่างานศิลปหัตถกรรมไทยของกลุ่มเป้าหมาย 

แนวทาง ▪  เสริมสร้างภาพลักษณ์ที่ดใีนงานศิลปหัตถกรรมไทย ทั้งในและต่างประเทศ
▪  สร้างสื่อตรงกลุ่มเป้าหมายในเวลาที่เหมาะสม
▪  ประชาสัมพันธ์องค์กร ภาพลักษณ์องค์กร ให้คนรู้จัก สศท.ในมุมบวก
▪  ประชาสัมพันธ์เพื่อสนับสนุนงานด้านอื่นๆภายในองค์กร
▪  เผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์งานศิลปหัตถกรรมไทยให้สังคมไทยเกิดความภาคภูมิใจ
     และเป็นที่รู้จักในระดับสากล

กลยุทธ์ S3.1 

การส่งเสริมวัฒนธรรมและภาพลกัษณ์ศิลปหัตถกรรมไทย

S3.2 

การสื่อสารภาพลักษณ์องค์กร

17



ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4  ส่งเสริมการตลาดทุกมิติ
วัตถุประสงค์ เพื่อส่งเสริมสนับสนุนการเปิดและขยายตลาดผลิตภัณฑ์ศิลปหตัถกรรมไทยท้ังในและต่างประเทศในทุกมิติ

ตัวชี้วัด 1. มูลค่าการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการและชุมชนหัตถกรรมที่ผ่านการสง่เสริมจาก สศท.
2. มูลค่าทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมจากการด าเนินงานของ สศท. 
3. ยอดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยในตลาดต่างประเทศ เพ่ิมขึ้น 
4. จ านวนผู้ประกอบการงานศิลปหัตถกรรมไทย ที่ได้รับการสนับสนนุ ให้เข้าสู่ช่องทางการตลาดของ สศท.

แนวทาง OFF LINE

▪ Event งานสวยทุกจุด บูธหัวมุม มีพัฒนาการของผลิตภัณฑ์ มีความน่าสนใจทุกก้าวที่เดินในงาน ประชาสัมพันธ์ถึงทุกช่องทาง          
ทุกกลุ่มลูกค้าชมงานและภาคภูมิใจในฝีมือคนไทย

▪ จัดงานร่วมกับพันธมิตร โดยท าด ีขายได้ มีกิจกรรมร่วมสนกุทีน่่าสนใจ ประชาสัมพันธ์ถึงทุกกลุ่มเป้าหมาย
▪ SACIT CORNER ท าเลดี ลูกค้ามีก าลังซื้อ ลูกค้าหนาแน่น
▪ ร้านค้าอาคาร SACIT ยิ่งใหญ่ รวมความงานของผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยจากครูศิลป์ของแผ่นดิน ครูช่างศิลปหัตถกรรม 

สมาชิกทุกภูมิภาคครบถ้วน
▪ โครงการพิเศษเพ่ือการจ าหน่ายงานศิลปหัตถกรรมไทย มีของขวัญแปลกใหม่ ราคาไม่สูง /ตลาดประมูลงานศิลปหตัถกรรมไทย
ON LINE - E-Commerce 

คลงัสนิคา้ - บริหารจัดการสินค้าในคลังอย่างมีประสทิธิภาพ

กลยุทธ์ S4.1 
การส่งเสริมและพัฒนา

การตลาดออฟไลน์

S4.2 
การส่งเสริมและพัฒนา       

การตลาดออนไลน์

S4.3 

การส่งเสริมและสนบัสนุน        
การตลาดต่างประเทศ 18



ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 5  องค์กรแห่งความสุข
วัตถุประสงค์ เพื่อพัฒนาบุคลากรให้เป็นมืออาชีพ ระบบปฏิบัติการ/บริการที่ทันสมัย กฎ/ระเบียบที่คล่องตัว สนับสนุนการ

ด าเนินงานทุกมิติองค์กร เพื่อเป็นองค์กรแห่งความสุข ยกระดับสู่ความเป็นเลิศ และมีธรรมาภิบาล

ตัวชี้วัด 1.จ านวนบุคลากรได้รับการพัฒนาศักยภาพให้มีความเชี่ยวชาญและเป็นมืออาชีพ
2. ร้อยละความผูกพันของบุคลากรต่อองค์กร ไม่น้อยกว่าร้อยละ 60
3. จ านวนระบบปฏิบัติการ/ระบบบริการที่ได้รับการพัฒนา
4.จ านวนขั้นตอนการปฏิบัตงิาน กฎ/ระเบียบที่ได้รับการปรับปรุง ช่วยลดขั้นตอนการปฏิบัติงาน
5.คะแนนประเมิน ITA ไม่ร้อยกว่าร้อยละ 90
6. การประเมินสถานะของ สศท.ในการเป็นระบบราชการ 4.0 (PMQA) 

แนวทาง ▪ บุคลากรมีความเชี่ยวชาญและเป็นมืออาชีพ                       
▪ ระบบงานที่ทันสมัย เข้าสู่ยุคส านักงาน Digital
▪ บริหารงานตามหลักธรรมาภบิาลและความโปร่งใส              
▪ พัฒนา สศท.ให้เป็นองค์กรที่มีสมรรถนะสูง (PMQA) 
▪ สถานที่เป็น Arts & Crafts Gallery

กลยุทธ์ S5.1 

การพัฒนาศักยภาพ
บุคลากร

S5.2 

การพัฒนาองค์กร      
สู่ส านักงานดิจิทัล

S5.3 
การพัฒนาคุณภาพ 
ทั่วทั้งองค์กร และ

การก ากับดูแลกจิการทีด่ี

S5.4

การสร้างความ
ร่วมมือกับหน่วยงาน

ภายนอก

S5.5

การพัฒนาและ
ปรับปรุง

พื้นที่ส านักงาน

19



งบประมาณแผนปฏิบัติการระยะ 5 ปี (พ.ศ.2566 – 2570) 

2566 2567 2568 2569 2570

ลา้นบาท 172 205 196 189 198
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สัดส่วนการใช้งบประมาณส่งเสริมสนับสนุนแต่ละยุทธ์ศาสตร์ในระยะเวลา 5 ปี งบประมาณส่งเสริมสนับสนนุการด าเนินงานตามประเด็นยุทธศาสตร์ ในระยะเวลา 5 ปี
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แผนปฏิบัติการประจ าปี พ.ศ. 2567

สถาบันส่งเสริมศิลปหัตถกรรมไทย (องค์การมหาชน) 
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ยุทธศาสตร์ชาติ 2. ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน
แผนแม่บท 8. ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่
แผนย่อย

ของแผนแม่บท 8.1 การสร้างความเข้มแข็งผู้ประกอบการอัจฉริยะ

แผนพัฒนาฯ 
ฉบับ 13

หมุดหมายที่ 7 : ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูงและสามารถแข่งขันได้

นโยบายรัฐบาล นโยบายหลัก : 2.2 ขยายโอกาส
นโยบายย่อย : 2.2.1.1 สนับสนุน Soft Power

แผนงาน แผนงานบุคลากรภาครฐั
แผนงานพื้นฐาน

ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน
แผนงานยุทธศาสตร์

การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง แข่งขันได้

ผลผลิต/โครงการ รายการบุคลากรภาครัฐ การส่งเสริมสนับสนุน พัฒนางานศิลปหัตถกรรมไทย
โครงการพัฒนาผู้ประกอบการศิลปหัตถกรรมไทยยุคใหม่

และยกระดับผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยสู่สากล

ตัวชี้วัด
รายการบุคลากรภาครัฐ                     
ค่าเป้าหมาย 1 รายการ

1) จ านวนการเข้าถึงงานศิลปหัตถกรรมและองค์ความรู้
500,000 ครั้ง
2) ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการเป้าหมายต่อการ
ให้บริการ ร้อยละ 80 

1) จ านวนผู้ประกอบอาชีพในการสร้างผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย ได้รับการส่งเสริม พัฒนา
ศักยภาพ ไม่น้อยกว่า 2,000 ราย
2) มูลค่าการค้าผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยที่ได้รับการส่งเสริม พัฒนา ทั้งในเชิงเศรษฐกิจ 
สังคมและวัฒนธรรม ไม่น้อยกว่า 600 ล้านบาท
3) ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการเป้าหมายต่อการให้บริการ ร้อยละ 80 

งบประมาณ     
(ล้านบาท) 37.5971 33.6835 68.2600

เงินนอกงบประมาณ
(ล้านบาท) - 20.5200 91.0850
ผลสัมฤทธิ์

ที่คาดว่าจะได้รบั
ผู้ประกอบอาชีพในการสร้างผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย ได้รับการส่งเสริมสนับสนุนด้านการตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ มีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น

(สนับสนุนเป้าหมายกระทรวงพาณิชย์ : มูลค่าการค้าที่เกิดจากการด าเนินกิจกรรมทั้งในและต่างประเทศ ไม่น้อยกว่า 64,000 ล้านบาท)

ความเชื่อมโยงของแผนระดับต่างๆ



เป้าหมายตัวชี้วัดระดับผลผลิต/โครงการ
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❖ จ านวนผู้ประกอบอาชีพในการสร้างผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย
ได้รับการส่งเสริม พัฒนาศักยภาพ ไม่น้อยกว่า  2,000 ราย

❖ มูลค่าการค้าผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยที่ได้รับการส่งเสริม
พัฒนาท้ังในเชิงเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม ไม่น้อยกว่า 600 
ล้านบาท (หรือไม่น้อยกว่าร้อยละ 10)

❖ ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการเป้าหมายต่อการให้บริการ 
ไม่น้อยกว่า ร้อยละ 80

❖ จ านวนการเข้าถึงงานศิลปหัตถกรรมและองค์ความรู้ 500,000 ครั้ง 



❖ เป้าหมายตามแผนปฏิบัติการ ปี พ.ศ. 2567
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ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 สืบสานคุณค่าแห่งศิลปหัตถกรรมไทย เสริมสร้างผู้ประกอบการทันสมัย 
1. จ านวนองค์ความรู้งานศิลปหัตถกรรมไทยที่ได้รับการสืบสาน สืบทอด ไม่น้อยกว่า 10 รายการ  
2. จ านวนคนรุ่นใหม่ ที่ได้สืบทอดงานศิลปหัตถกรรมไทย ไม่น้อยกว่า 10 คน  

(กิจกรรมใหม่ เริ่มป  2567) 
3. จ านวนผู้ประกอบอาชีพในการสร้างผลิตภัณฑ์งานศิลปหัตถกรรมไทยได้รับการพัฒนาศักยภาพ         

ไม่น้อยกว่า 300 ราย และภาพรวมเพิ่มขึ้น ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10 
4. รายได้เฉลี่ยของชุมชน ช่าง  มือและผู้ประกอบการงานศิลปหัตถกรรมไทย เพิ่มขึ้นไม่น้อยกว่า ร้อยละ 5 

(ตัวชี้วัดร่วมทุกส านัก/  าย) 
5. จ านวนการเข้าถึง เข้าใช้ ข้อมูลองค์ความรู้ด้านงานศิลปหัตถกรรมไทย เพิ่มข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ 10  

(ตัวชี้วัดร่วมทุกส านัก/  าย) 
6. ความส าเร็จในการส่งเสริมช่างหัตถกรรมที่ได้รับการยกย่องเชิดชูเกียรติ จาก สศท. ไม่น้อยกว่า 25 ราย 
7. จ านวนกลุ่มสมาชิกท่ีมีการรวมกลุ่มพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือร่วมกันใน Value Chain ไม่น้อยกว่า 5 กลุ่ม 
8. ความพึงพอใจของผู้รับบริการ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 

เป้าประสงค์ที่ 1   สืบสานงานศิลปหัตถกรรมไทยให้ได้รับการสืบสาน สืบทอดเพื่อสร้างอาชีพเลี้ยงตัวเองได้
        ตัวชี้วัด :



❖ เป้าหมายตามแผนปฏิบัติการ ปี พ.ศ. 2567
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ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไทยให้ย่ังยืน 
1. มีเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย และการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์                          

ภายใต้  ตราศักดิ สิทธิ   (SACIT Brand)   
2. ผลิตภัณฑ์ที่ผ่านเกณฑ์มาตรฐานและได้รับ  ตราศักดิ สิทธิ   (SACIT Brand) ไม่น้อยกว่า ร้อยละ 50 

ของผู้สมัคร 
3. จ านวนผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยที่สามารถต่อยอดในเชิงพาณิชย์และสร้างมูลค่าเพ่ิม ไม่น้อยกว่า   

ร้อยละ 80 ของชิ้นงานที่ได้รับการพัฒนา 
4. จ านวนผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยที่ได้รับการพัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิม ไม่น้อยกว่า 50 ชิ้น 
5. จ านวนองค์ความรู้ เทคโนโลยี นวัตกรรม ที่น ามาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

-  ได้องค์ความรู้ด้านมาตรฐานการส่งออกสินค้าหัตถกรรมไทย ไม่น้อยกว่า 10 เรื่อง 
-  จ านวนชิ้นงานที่ผ่านการพัฒนารูปแบบเพื่อตลาดต่างประเทศ ไม่น้อยกว่า 20 ชิ้นงาน 
-  จ านวนองค์ความรู้จากกรณีศึกษาผู้เข้าใช้งานทดสอบด้านสีย้อม/เข้ามาแก้ไขป  หาด้านการผลิต   

ไม่น้อยกว่า 12 ผลงาน  และผลงานต่อยอดองค์ความรู้ได้ไม่น้อยกว่าร้อยละ 60 

เป้าประสงค์ที่ 2 สร้างสรรค์ผลิตภัณฑศ์ิลปหัตถกรรมไทย เพื่อการต่อยอดเชิงพาณิชย ์มีกระบวนการผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม
          ตัวชี้วัด :
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ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 สื่อสารและส่งเสริมภาพลักษณ์งานศิลปหัตถกรรมไทย 
1. จ านวนการ (เข้าถึง) งานศิลปหัตถกรรม และวัฒนธรรมที่ได้รับการเผยแพร่ จ านวนไม่น้อยกว่า 

1,000,000 การเข้าถึง 
2. ระดับการรับรู้งานศิลปหัตถกรรมไทย เพ่ิมข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ 70 

เป้าประสงค์ที่  3 ส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑศ์ิลปหัตถกรรมไทย และจัดการวัฒนธรรมเพื่อสร้างรายได้การจ าหน่าย
                   ผลิตภัณฑศ์ิลปหัตถกรรมไทยเพิ่มขึ้นทั้งในและต่างประเทศ
       ตัวชี้วัด :
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เป้าประสงค์ที่  3 ส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑศ์ิลปหัตถกรรมไทย และจัดการวัฒนธรรมเพื่อสร้างรายได้การจ าหน่าย
                   ผลิตภัณฑศ์ิลปหัตถกรรมไทยเพิ่มขึ้นทั้งในและต่างประเทศ
       ตัวชี้วัด :
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ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 5 องค์กรแห่งความสุข 
1. ด าเนินการตามแผนพัฒนามาตรฐาน ISO/IEC 27001:2013  
2. ผลคะแนน ITA ไม่น้อยกว่าร้อยละ 95 (ตัวชี้วัดร่วมทุกส านัก/  าย) 
3. ผลคะแนน PMQA เป็นไปตามเกณฑ์การประเมินองค์การมหาชนของ ก.พ.ร.  

(เป้าหมายคะแนนขั้นต้น 400 คะแนน ขั้นมาตรฐาน 426.24 คะแนน เป้าหมายขั้นสูง 434.56 คะแนน) 
4. ร้อยละความผูกพันของบุคลากรต่อองค์กร ไม่น้อยกว่าร้อยละ 60 
5. จ านวนระบบเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารที่ได้รับการพัฒนา ไม่น้อยกว่า 1 ระบบ 

(หมายเหตุ ยกเลิกตัวชี้วัด เนื่องจากไม่ได้รับจัดสรรงบประมาณ) 

เป้าประสงค์ที่ 1   สืบสานงานศิลปหัตถกรรมไทยให้ได้รับการสืบสาน สืบทอดเพื่อสร้างอาชีพเลี้ยงตัวเองได้
        ตัวชี้วัด :



ส่งเสริมการตลาดทกุมิติสร้างสรรคผ์ลิตภัณฑห์ตัถกรรมไทยใหย่ั้งยนื
สืบสานคุณค่าแหง่ศิลปหตัถกรรมไทย 

เสริมสร้างผู้ประกอบการทนัสมัย

องคก์รแหง่ความสุข
สื่อสารและส่งเสริมภาพลักษณ์

งานศิลปหตัถกรรมไทย

▪ เชิดชคูรูศิลป์ของแผน่ดิน ครูช่างศิลปหตัถกรรม และทายาทฯ
▪ บรหิารองคค์วามรูง้านศิลปหตัถกรรม (สง่เสรมิมรดกภมูิปัญญาผา่นสารคดี       

องคค์วามรูง้านศิลปหตัถกรรม Sacit documentary 10 องคค์วามรู ้, สง่เสรมิ
การเรยีนรูง้านศิลปหตัถกรรมผา่นพิพิธภณัฑท์อ้งถ่ิน บรูณาการเนือ้หาผา่นการ   
จดันิทรรศการชั่วคราว ณ สศท. อาทิ กระบวนการยอ้มสธีรรมชาติ เฉดสจีากวตัถุ
ใหส้ธีรรมชาติ  กระบวนการทอผา้ยกทองกวา่ 1,000 ตะกอ (ผา้ยกทองแบบ
โบราณ ซึง่สมเด็จพระนางเจา้ฯ พระบรมราชินี ทรงทอในงานอตัลกัษณแ์หง่สยาม           
เมื่อวนัท่ี 22 พ.ค.66)  ,พฒันาองคค์วามรูรู้ปแบบ e-learning, บรกิารน าชม
นิทรรศการหอศิลปาชีพ และหอหตัถศิลป์ระหวา่งประเทศ ในรูปแบบออนไลนผ์่าน
แพลตฟอรม์ USEEUM Application ซึง่เป็นผูใ้หบ้รกิารใหบ้รกิารพิพิธภณัฑ์
ออนไลนส์ญัชาติเดนมารก์  

▪ ยกระดบัศกัยภาพช่างศิลปหตัถกรรมไทยและช่างฝีมือ
▪ สง่เสรมิชมุชนเรยีนรูง้านศิลปหตัถกรรม

▪ สง่เสรมิมาตรฐานผลติภณัฑศ์ิลปหตัถกรรมไทย ภายใต ้“ตราศกัดิส์ทิธ์ิ”  
(SACIT Brand)

▪ เยาวชนสรา้งสรรคต์อ่ยอดแฟชั่นหตัถศิลป์ไทย SACIT Youth Crafts     
Camp  (SACIT Soft Power : A Created and creative 
Experience)

▪ ประกวดแนวคิดสรา้งสรรผลติภณัฑศ์ิลปหตัถกรรมระหวา่งประเทศ           
( International Craft Creation Concept Award 2024 I.CCA. ) 

จดังานแสดงสนิคา้
▪ งานอตัลกัษณแ์หง่สยาม
▪ งาน Crafts Bangkok

▪ สือ่สรา้งสรรคง์านศิลปหตัถกรรมไทยผา่นสือ่ดิจิทลั
▪ สือ่สารงานศิลปหตัถกรรมไทยสูส่งัคม

▪ พฒันาระบบส านกังานสูอ่งคก์รดิจิทลั (ความเสีย่งภยัดา้นความปลอดภยัทางไซเบอร)์
▪ พฒันาระบบและการใหบ้รกิารบรรลกุารก ากบัดแูลกิจการท่ีดี  (พฒันาระบบการควบคมุภายในและบรหิาร

จดัการความเสีย่ง ตามแนวทาง ERM 2017, COSO 2013 และการก ากบัดแูลที่ดี , รกัษามาตรฐาน
ISO/IEC 27001:2013)

▪ สง่เสรมิ สนบัสนนุการสรา้งความรว่มมือกบัหนว่ยงานภายนอก

Project Highlight 2567

ด ำเนนิกำรดว้ยเงนิทนุ สศท.
▪ จดังำนฝำ้ยทอใจ , งำน SACIT เพลนิครำฟต,์ งำน SACIT Crafts Fair
▪ ขยำยช่องทำงกำรตลำด e-Commerce ผลติภณัฑศ์ลิปหตัถกรรมไทย

เชือ่มโยงช่องทำงกำรตลำดกบั Platform ต่ำงประเทศ Pinkoi
(www.pinkoi.com) ซ่ึงเป็น Platform ทีร่วบรวมงำนครำฟตม์ำขำยบน
ออนไลน ์ของประเทศไตห้วนั

▪ สง่เสรมิกำรตลำดและพนัธมิตรต่ำงประเทศ (อนิโดนเีซีย)ด ำเนนิกำรดว้ยเงนิทนุ สศท.
▪ สรำ้งเครอืข่ำย 
▪ ยกระดบั ผปก. 
▪ ยกระดบักำรผลติ        

ดว้ยเทคโนโลยี

ด ำเนนิกำรดว้ยเงนิทนุ สศท.
▪ SACIT Concept Geographical Indications of Arts and Crafts
▪ SACIT The Future of Craft, Trends Forecast
▪ Universal Craft Market)
▪ ยกระดบัคณุภำพผลติภณัฑศ์ลิปหตัถกรรมไทย (ต่อยอดองคค์วำมรูสู้่เชงิพำณชิย)์
▪ Intellectual Properties of Crafts)

ด ำเนนิกำรดว้ยเงนิทนุ สศท.
▪ เสรมิสรำ้งภำพลกัษณง์ำนศลิปหตัถกรรมเพือ่ขบัเคลือ่นเศรษฐกจิสรำ้งสรรค ์(Soft Power)
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แผนงานพืน้ฐาน  
 54.2035 ลบ. 22% 
(ด าเนินงานทั่วไป  51.3020 ลบ.,

 ครุภณัฑ์ 2.9015 ลบ.)

แผนงานบคุลากร  
     37.5971 ลบ. 15%

(เงินเดือน)

แผนงานยทุธศาสตร ์   
159.3450 ลบ. 63% 52%

18%

12%

14%
4%

สื่อสารและส่งเสริมภาพลักษณ์ฯ 
22.0000 ลบ.

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมไทย
28.1630 ลบ.

ส่งเสริมการตลาดทุกมิติ
83.8170 ลบ.

องค์กรแห่งความสุข 
5.9500 ลบ.

สืบสานคุณค่า
เสริมสร้างผู้ประกอบการ
19.4150 ลบ.
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งบยุทธศาสตร์ สศท. 

159.3450 ลบ.

งบประมาณ 2567 รวมงบด าเนินการทั้งสิ้น 251.15 ล้านบาท
- เงินงบประมาณ จ านวน 139.54 ล้านบาท
- เงินทุน สศท. สมทบ จ านวน 111.17 ล้านบาท
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