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สถาบันสงเสริมศลิปหัตถกรรมไทย(องคการมหาชน) 

แผนปฏิบัติการระยะ 5 ป (พ.ศ. 2566 - 2570) และแผนปฏิบตัิการประจำป พ.ศ.2566   

                

                                              วิสัยทัศน (Vision) 

สืบสาน สรางสรรค สงเสริม งานศิลปหัตถกรรมไทยทุกมิติ  
ใหกาวไกลอยางยั่งยืน 

 
พันธกิจ (MISSION) 

ตาม พระราชกฤษฎกีา จัดต้ังสถาบันฯ 14 กรกฎาคม 2564 มาตรา 8 

1. สงเสริมและสนับสนุนใหมีการประกอบอาชีพเพ่ือสรางผลิตภัณฑศิลปหัตถกรรมไทยอยางยั่งยนื 
2. พัฒนาคุณภาพและมาตรฐานของผลิตภัณฑศลิปหัตถกรรมไทย รวมทั้งนำเทคโนโลยี นวัตกรรม ความคิด

สรางสรรค และภูมิปญญาทองถ่ินมาประยุกตใช ในการพัฒนาผลิตภัณฑศิลปหัตถกรรมไทย 
3. สงเสรมิและสนับสนุนการสรางมูลคาเพ่ิมใหแกผลิตภณัฑศิลปหตัถกรรมไทยเปดและขยายตลาดผลิตภัณฑ

ศิลปหัตถกรรมไทยทั้งในและตางประเทศรวมทั้งสงเสริมภาพลกัษณและการขายของผลิตภัณฑ
ศิลปหัตถกรรมไทยใหแพรหลาย 

4. สงเสริมและพัฒนาศักยภาพผูประกอบการศิลปหัตถกรรมไทยใหมีความรูความสามารถในการบริหารจัดการ
ดานการผลิต การเงิน การบัญชีและการตลาด 

5. สืบสาน สงเสริมคุณคา ยกยองเชดิช ูรักษา พัฒนา และเผยแพรองคความรูเก่ียวกับภูมิปญญางาน
ศิลปหัตถกรรมไทย 

6. สรางและถายทอดองคความรูและวิธีบริหารจัดการวัฒนธรรมในสวนท่ีเก่ียวกับศิลปหัตถกรรมไทย 
7. จัดทำฐานขอมูลเกี่ยวกับครูศิลปหตัถกรรมไทย ผูประกอบการ บุคลากรและขอมูลอืน่ท่ีเกี่ยวของกับ

ศิลปหัตถกรรมไทย 
8. รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑศิลปหัตถกรรมไทย 
9. สงเสริมและสนับสนุนการจดทะเบียนสิทธิบัตร เคร่ืองหมายการคา หรือทรัพยสินทางปญญาอื่น 

ของงานศลิปหัตถกรรมไทย 

คานิยมองคกร (Core Value)  
SACIT 

S A C I T 
Synergy Accountability Creativity & Care Integrity Teamwork 

เสริมพลังสรางคุณคา จิตสำนึกในความ
รบัผิดชอบ 

ความคิดสรางสรรค  
และใสใจ หวงใย  
เต็มใจใหบริการ                                                                      

ยดึม่ัน 
ในคณุธรรมและ

จริยธรรม 

ทมี 
ประสิทธิภาพและ

ประสิทธิผล 

บุคลากรของ สถาบันสงเสรมิศิลปหัตถกรรมไทย (องคการมหาชน) ทุกคน ทุกระดับ ปฏบิัตหินาที่เสรมิพลังสรางคุณคารวมกัน  
ดวยความคดิสรางสรรคใสใจ  หวงใย เต็มใจใหบริการอยางมีประสทิธิภาพและประสิทธผิล 

ยึดมั่นในคุณธรรมและจริยธรรม พรอมจิตสำนึกรับผิดชอบตอองคกร และสังคม 
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ขั้นตอนของการพัฒนาและยกระดับองคกรในชวงป พ.ศ. 2566 – 2570 

1. “ปแหงการเปลี่ยนแปลง” พ.ศ. 2566 
เปนปของการปรับปรุงและสรางประสิทธิภาพองคกร 
2. “ชวงเวลาของการเติบโต” พ.ศ. 2567 - พ.ศ. 2569 

 เปนชวงเวลาในการเติบโต กาวหนาในทุกมิติ 
3. “ความยั่งยืนในงานศิลปหัตถกรรมไทย” พ.ศ. 2570 

 เปนปแหงความสำเร็จในการสรางความยั่งยืนในงานศิลปหัตถกรรมไทย 
 

 

  เปาประสงค (Goal)  มี 3 ดาน ไดแก 

 
 

1. สืบสานงานศิลปหัตถกรรมไทยใหไดรับการสืบสาน สืบทอด เพื่อสรางอาชีพเลี้ยงตัวเองได  
 

การดำรงอัตลักษณของงานศิลปหัตถกรรมไทยใหสามารถอยู และสืบตอไปยังทายาทรุ นหลัง       

ผานการยกยองเชิดชูบุคคลที่มีฝมือความรู ในงานศิลปหัตถกรรมไทย ที่เรียกวา “ครูศิลปของ

แผนดิน” “ครูชางศิลปหัตถกรรม” “ทายาทชางศิลปหัตถกรรม” และผูประกอบการดานงาน

ศิลปหัตถกรรมไทยใหเปนที่รูจัก และเปนที่ยกยองของสังคมตลอดจนดำเนินการเก็บรวบรวมองค

ความรูดานงานศิลปหัตถกรรมไทยเพ่ือเผยแพรสูสังคม ในชองทางตางๆ ตอไป 
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   2.  สรางสรรคผลิตภัณฑศลิปหัตถกรรมไทยเพ่ือการตอยอดเชิงพาณิชย มีกระบวนการผลติ 

          ที่เปนมิตรตอสิ่งแวดลอม        
  

 

การประยุกตนำนวัตกรรมเทคโนโลยกีารวิจัยและการพัฒนามาผสมผสานในงานศิลปหัตถกรรมไทย

เพื่อใหไดผลิตภัณฑที่มีคุณสมบัติที่ดียิ ่งขึ้น และชวยลดตนทุนในการผลิต การรับรองมาตรฐาน

ใหกับงานศิลปหัตถกรรมไทย การสรางสรรคการออกแบบใหทันสมัย สามารถใชประโยชนและมี

รูปแบบท่ีสอดรับกับตลาดเปาหมายทั้งในและตางประเทศ 

 

        3. สงเสริมการตลาดผลิตภัณฑศิลปหัตถกรรมไทย และจัดการวัฒนธรรม เพื่อสรางรายได 
            การจำหนายผลิตภณัฑศิลปหัตถกรรมไทยเพ่ิมข้ึนทั้งในและตางประเทศ 

 
 

 การสงเสริมดานการตลาดอยางเปนรูปธรรมในทุกชองทางทั้งบนแพลตฟอรม Online อยางครบ

วงจร การจัดงานแสดงสินคา Roadshow การบริหารจุดจำหนายผลิตภัณฑตามสถานที่ตางๆ 

รวมถึงการสรางภาพลักษณและสรางวัฒนธรรมการใชผลิตภัณฑศิลปหัตถกรรมไทยเพื่อรองรับ

การขยายตัวของตลาดทั้งในและตางประเทศ รวมถึงการสงเสริมดานอื่นๆ อาทิ การสรางแบรนด 

การสงเสริมดานทรัพยสินทางปญญา และการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑ 

 

    ประเด็นยุทธศาสตร  

ประเด็นยุทธศาสตรของ สศท. ถูกกำหนดขึ้นมาใหสอดคลองกบันโยบายที่เกี่ยวของ อาทิ ยุทธศาสตรชาติ             

20 ป แผนการปฏิรูปประเทศ เปนตน รวมถึงการวิเคราะหปจจัยภายในและภายนอกองคกร โดยอยูภายใต

แนวทางการดำเนนิงานหลักของ สศท. ดังนี ้

                                        ประเด็นยุทธศาสตร 
                                    (Strategic Issues) 
 
 

1. 
สืบสานคุณคาแหง
ศิลปหัตถกรรมไทย 

เสริมสราง
ผูประกอบการทันสมัย 

 

 
 

2. 
สรางสรรค
ผลิตภัณฑ          

หัตถกรรมไทย 
ใหยั่งยืน 

 

    

3.                    
สื่อสารและสงเสริม      
ภาพลักษณงาน        

ศิลปหัตถกรรมไทย 
 

  

4. 
สงเสริมการตลาด 

ทุกมิติ 
 

 

 

5.                 
องคกรแหง
ความสุข 
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   ประเด็นยุทธศาสตรที่ 1. สืบสานคุณคาแหงศิลปหัตถกรรมไทย เสริมสรางผูประกอบการทันสมัย 
 

 เพื ่อสืบสาน ตระหนักในคุณคา และเผยแพรภูมิปญญาทองถิ ่นของงานหัตถกรรมไทยที่ให

ความสำคัญในการสนับสนุนงานหัตถกรรมไทยอยางเปนระบบ การเชื่อมตอและบูรณาการเครือขายกับ       

หวงโซอุปทานและสมาชิกเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและผลลัพธที่ดีขึ้น พรอมกับการสนับสนุนทางการตลาด 

โดยเปนปจจัยในการรักษาและสนับสนุนหัตถกรรมไทยใหยั่งยืน ตลอดจนสงเสริมการพัฒนาฐานขอมูลและ

ศักยภาพผูประกอบการในทุกมิติ 

 

 

  ประเด็นยุทธศาสตรที่ 2. สรางสรรคผลิตภัณฑหัตถกรรมไทยใหยั่งยืน 

 

 เพื ่อปรับปรุงคุณภาพและมาตรฐานของผลิตภัณฑศิลปหัตถกรรมไทย รวมทั ้งนำเทคโนโลยี 

นวัตกรรม ความคิดสรางสรรค และภูมิปญญาทองถิ่นมาประยุกตใช ตลอดจนสงเสริมและสนับสนุนการ

สรางมูลคาเพิ่มใหกับผลิตภัณฑศิลปหัตถกรรมไทย รวมทั้งสนับสนุนการจดสิทธิบัตร เครื่องหมายการคา 

ของงานศิลปหัตถกรรมไทยในทุกมิติ 

 

 

  ประเด็นยุทธศาสตรที่ 3. ส่ือสารและสงเสริมภาพลักษณงานศิลปหัตถกรรมไทย 
  

เพื่อสงเสริมและสื่อสารภาพลักษณขององคกรและศิลปหัตถกรรมไทยใหเปนที่รู จักและยอมรับ 

รวมทั้งการจัดการวัฒนธรรมที่เก่ียวของกับงานศิลปหัตถกรรมไทยในทุกมิติ 

 

 

  ประเด็นยุทธศาสตรที่ 4. สงเสริมการตลาดทุกมิติ 

  

เพื่อสงเสริมและสนับสนุนการเปดและขยายตลาดสินคาศิลปหัตถกรรมไทยทั้งในประเทศและ

ตางประเทศในทุกมิติและทุกชองทาง โดยบูรณาการเขากับเทคโนโลยีตางๆ ที่เกี ่ยวของ รวมถึงการทำ

แผนการตลาดเชิงรุกโดยการสรางความรวมมือกับพันธมิตรระหวางประเทศในดานการจับคูธุรกิจ พรอมกับ

การยกระดับผลิตภัณฑศิลปหัตถกรรมไทยใหแพรหลายในระดับสากล 
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   ประเด็นยุทธศาสตรที่ 5. องคกรแหงความสุข 

  

        ใหความสำคัญกับกระบวนการท่ีมีประสิทธิภาพในทุกมิติ ทั้งดานการบริหารจัดการ ทรัพยากรบุคคล 

เอกสาร และระบบปฏิบัติการ ใหมีความเปนมืออาชีพ ตรงตามกำหนดเวลามากขึ้น ในการบริหารความเสี่ยง

นั ้นยึดหลักตาม ERM 2017, COSO 2013 และ ISO/IEC 27001: 2013 รวมถึงการนำเทคโนโลยีมา

ประยุกตใช เพ่ือสงเสริมกระบวนการดำเนินงานใหมีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน เพ่ือให สศท.เปนองคกรที่มีการ

บริหารจัดการดานการสนับสนุนหนวยงานที่มีประสิทธิภาพและมีธรรมาภิบาล 

 

Highlight ของแผนปฏิบัติการประจำป 2566 

ป 2566 นับเปนปแหงการเปลี่ยนแปลง ปรับปรุงและสรางประสิทธิภาพองคกรของ สศท.เปนการปรับ

องคกรเขาสูบริบทใหมของการเปน สศท.อยางเต็มรูปแบบบ องคกรมีแผนปฏิบัติการประจำป 2566 ทั้งสิ้น 

26 โครงการ 18 กิจกรรม งบประมาณโครงการรวม 172,218,300 บาท  และมี Highlight ของแผนปฏิบัติ

การ  3   โครงการ ไดแก 

 - โครงการจัดทำเกณฑมาตรฐานศิลปหัตถกรรมไทย ภายใต “ตราศักดิ์สิทธิ์ ”(SACIT Brand) 
- โครงการเสริมสรางเครือขายวัฒนธรรมงานศิลปหัตถกรรมไทย (Soft Power)  
- โครงการปรับปรุงอาคารสถานที่เพื่อรองรบัSACIT Crafts Center 
 - 
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According to the Royal Decree of the Establishment of the Sustainable Arts and Crafts 

Institute of Thailand (Public Organization) B.E. 2564 (2021), SACIT was established with the 

mission to inherit, create, and promote the Thai handicrafts sustainably in every aspect 

including marketing supported domestically and internationally. 

      

  SACIT Vision 
“To inherit, create and promote Thai arts and crafts in every aspect, to progress   

for sustainability” 
 

Mission on Objectives of Establishing “SACIT” 
 

1. To encourage and support people to have a career in creating sustainable products of 
Thai handicrafts. 
2. To develop the quality and standard in making products of Thai handicrafts and to 
integrate technology, innovation, and local wisdom into products of Thai handicrafts. 
3. To encourage and support the increasing value of Thai handicrafts products, to open 
and sell the products in Thailand and international markets, and to promote the branding 
images of Thai handicrafts to be well-known. 
4. To Encourage and develop the potential of entrepreneurs in the Thai handicrafts industry 
to be more knowledgeable in management in manufacturing, finance, accounting, and 
marketing. 
5. To inherit, promote, value, maintain, develop, and distribute the knowledge related to 
the wisdom of Thai handicrafts. 
6. To create and convey knowledge and cultural management methods related to Thai 
handicrafts 
7. To set up a database of teachers, entrepreneurs, man powers, and information related 
to the Thai handicrafts industry. 
8. To certify the quality standards of Thai handicraft products 
9. To encourage and support registering patents, trademarks, and any intellectual 
properties for Thai handicraft workpieces. 

SACIT Core Values 
 

S A C I T 

Synergy Accountability Creativity & Care Integrity Teamwork 
People of “SACIT” at all levels, perform duties to strengthen and create shared values 

with creativity, attention, caring, willing to provide efficient and effective service. 
Upholding morals and ethics with a sense of responsibility for the organization, 

          and society. 
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       Step to develop and escalate organizational during 2023 – 2027 

1. “Time to change” in 2023 
 Year of improvement to build organizational efficiency 
           - Carry out the mission 
           - Coordinate and integrate with internal and external unit 
           - Encourage all generations to be interested in handicrafts 
           - Create standards for Thai arts & crafts 
           - Develop an infrastructure of Thai arts & crafts 
           - Escalate the potential of personnel 
           - Communicate to create corporate image 
 
2. “Growth Period” between 2024 – 2026 
 Period of organization growth in every aspect. 
          - Inheriting Thai arts and crafts 
          - Create Thai arts & crafts product to be suitable for all ages 
          - Promote Thai arts and crafts to expand both domestically  
            and internationally 
 
3. “Sustainable Arts & Crafts” in 2027 
 Sustainability in Arts & Crafts 
         -SACIT is globally recognized 
         -Thai arts and crafts are accepted all over the world 
 

 

3 Goals  
 

1. To inherit Thai arts and crafts and build a stable career. 

  Maintaining the identity of Thai arts and crafts to ensure their existence and 

inheritance to the descendants by honoring and promoting the persons who have 

skills and knowledge of Thai arts and crafts called “ The Master Artisans of 

Thailand” ,“ The Master Craftsmen” ,“Craftsmen Descendants” , and Thai arts and 

crafts operators to be widely known and respected by the society, as well as 

compiling knowledge of Thai arts and crafts for dissemination to the society through 

various channels. 
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2. To create Thai arts and crafts products for trade in an environmentally 
friendly production process. 

   

            Integrating of innovations, technology, research and development into Thai arts 

and crafts to obtain the higher-quality products and reduce production cost, 

certifying the standard of Thai arts and crafts, creating modern designs to make 

them useful and meet the needs of the domestic and international prospective 

markets 

 

3. To promote the marketing of Thai arts and crafts products and cultural 

management to increase income both domestically and internationally. 
 

Promoting effective market campaigns in all channels, including online platforms, 

trade fairs, roadshows, point of sale management at any places, as well as building 

Thai arts and crafts image and usage culture to support the domestic and 

international market expansion. This also includes branding, intellectual property 

promotion and adding value to the products. 

 

    Strategic Issues 

The strategic issue of “SACIT” is based on “ National Strategy 2 0  years”, “Country Reform 

Plans” and relevant policies including organizational analysis of internal and external 

factors.  However, it remains under the concept of corporate core operations which are. 

 

Strategic Issue #1. Inheriting the value of Thai arts and crafts, create modern 

entrepreneurs 
 

         To inherit, value, and distribute the local wisdom of Thai handicrafts, which 

emphasizes the support of Thai handicrafts systematically. Connecting and integrating the 

network with the supply chain and members to increase effectiveness and results better 

together with the marketing support, is the factor to preserve and support Thai handicrafts 

sustainably as well as promoting the development of databases and entrepreneurial 

potential in all dimensions. 
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Strategic Issue #2. Create sustainable Thai handicraft products 
 

             To improve the quality and standards of Thai arts and crafts products including 

bringing technology, innovation, creativity, and local wisdom to apply as well as promote 

and support the creation of added value for Thai arts and crafts products including support 

in registering a patent, trademarks of Thai arts and crafts in all dimensions. 

 

Strategic Issue #3. Communicate and promote the image of Thai arts                

and crafts 
 

          To promote and communicate the image of the organization and Thai arts and crafts 

to be acknowledged and accepted, including the management of relevant cultures in all 

dimensions. 

 

  Strategic Issue #4. Promote marketing in all dimensions 

 

          To promote and support the opening and expansion of the Thai arts and crafts 

products market both domestically and internationally in all dimensions and channels, 

which are integrated among various technology. Besides, this active marketing plan also 

joins with international partnerships in terms of business matching and elevating Thai arts 

& crafts products to be widely spread internationally. 

 

   Strategic Issue #5. Happy organization 

 

         To focus on processing excellently in all dimensions including management, human 

resources, documents, and operating system to be more professional, more punctual. Risk 

management is based on ERM 2017, COSO 2013, and ISO/IEC 27001: 2013 including digital 

technology which is what “SACIT” wants to operate to be an efficient organization that has 

effective management support for agencies and good governance. 
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Project Highlight 2023 

2023 is a year of change. It is a year of improvement and organizational efficiency of the 

SACIT. SACIT had 26 projects and 18 activities, budget is amount 172,218,300 baht. 

There are highlights of an action plan for the 3 projects as follows: 

 - The project to create standards for Thai arts and crafts under the "SACIT Brand”. 

 - The Project to strengthen the Thai arts and crafts culture network (Soft Power). 

 - Building improvement project to support SACIT Crafts Center. 

 


