
สรุปผลการด าเนินงานที่ส าคัญในปีงบประมาณ 2562
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มูลค่าการค้า
สินค้าศิลปหัตถกรรม 
240.08 ล้านบาท 

ผ่านการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด
จุดจ าหน่าย และหน่วยงานเครือข่ายพันธมิตร 
อาทิ  ท่าอากาศยานสุวรรณภูมแิละภูเก็ต  
เพิ่มขึ้นร้อยละ 63.40 
จากเป้าหมาย 146.93 ล้านบาท. 

รายได้เฉลี่ยของชุมชน
577.82 ล้านบาท
ย้อนหลัง 3 ปี รวมกว่า   
1,484.80 ลบ.

จากการส ารวจข้อมูลสมาชิกด้วยแบบสอบถาม
รายได้เฉล่ียของชุมชน ช่างฝีมือด้านงาน
หัตถกรรมเพิ่มขึ้นจากการจัดกิจกรรมของ
ศ.ศ.ป. และกระแสอนุรักษ์ไทย
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ผ่านการจัดกิจกรรมตามช่องทางต่างๆ 
อาทิ การจัดนิทรรศการ  การเผยแพร่
ข้อมูลผ่านส่ือดิจิตอล การเข้าร่วม
กิจกรรมของ ศ.ศ.ป. 

สร้างการรับรู้                          
ด้านงานศิลปหัตถกรรม 
440,423 ราย

ผ่านการอบรมพัฒนาทักษะฝีมือ เพิ่ม
ศักยภาพ ในการท าธุรกิจงานหัตถกรรม 
และการเข้าร่วมกิจกรรมการตลาดของ  
ศ.ศ.ป. 

ผู้ประกอบการและชุมชนหัตถกรรม 
ได้รับโอกาสในการพัฒนา 
1,800 ราย

การแลกเปล่ียนองค์ความรู้ พัฒนาผลิตภัณฑ์  
และการส่งเสริมด้านการตลาด ได้แก่  ไต้หวัน 
ฟิลิปปินส์ กัมพูชา ภูฏาน เกาหลีใต้  ฝรั่งเศส 
และญี่ปุ่น

สร้างความร่วมมอืกับหน่วยงาน
ต่างประเทศ 
7 ประเทศ
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ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน
เป้าหมาย : ข้อ 2  ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูง

ตัวชี้วัด : ข้อ  1 รายได้ประชาชาติ  การขยายตัวของผลผลิตมวลรวมภายในประเทศและการกระจายรายได้

ยุทธศาสตร์ที่ 2 
ความเชื่อมโยงกับยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี

ประเด็นยุทธศาสตร์ ข้อ 4.5.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด
ต่อยอดอดีต

คัดสรร เชิดชู ครูศิลป์ฯ ครูช่างฯ ทายาทฯ และรวบรวม
องค์ความรู้ด้านงานหัตถกรรมใกล้สูญหาย

น าองค์ความรู้ด้านงานหัตถกรรมไทยที่เป็นภูมิปัญญา
ด้ังเดิมและงานหัตถศิลป์ไทยมารวบรวมเป็นองค์ความรู้
และเผยแพร่ต่อสาธารณชน

ถ่ายทอดองค์ความรู้และทักษะฝีมือการผลิตงาน
ศิลปหัตถกรรมใกล้สูญหายจากครูศิลป์แ และครูช่างฯ  
สู่ช่างฝีมือในปัจจุบัน

ปรับปัจจุบัน

พัฒนาระบบการสืบค้นฐานข้อมูลที่มีความทันสมัย (Archive)
และมีระบบคลังฐานข้อมูลสมาชิกศ.ศ.ป. และกลุ่ม
ผู้ประกอบการงานหัตถกรรมจากทั่วประเทศ

ระบบจัดเก็บองค์ความรู้ภูมิปัญญาด้ังเดิมและงานหัตถศิลป์ไทย 
รวมถึงข้อมูลแนวโน้มงานหัตถศิลป์ไทยและงานนวัตกรรม

เชื่อมโยงผู้ประกอบการใน Value Chain ผ่านการจัดประชุม 
แลกเปลี่ยนองค์ความรู้

พัฒนาช่องทางการสื่อสารขององค์กรให้มีความทันสมัยและ  
ตรงกลุ่มเป้าหมาย โดยใช้เทคโนโลยี

สร้างคุณค่าใหม่ในอนาคต
ยกเระดับงานหัตถศิลป์ไทยไปสู ่ Craft Center ในกลุ่มประเทศ ASEAN 

ศึกษาวิจัย แนวโน้มงานหัตถศิลป์ที่เป็นที่นิยมในปัจจุบัน เพ่ือการเผยแพร่
และน ามาพัฒนาต้นแบบงานหัตถศิลป์ร่วมสมัย และน าไปทดสอบตลาด
เพ่ือการจ าหน่าย 

พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการงานศิลปหัตถกรรม ด้านทักษะฝีมือ และ
การสร้างตราสินค้า การสร้างอัตลักษณ์ และความสามารถทางการตลาด

ขยายโอกาสทางการตลาดและเพ่ิมช่องทางการค้าให้งานศิลปหัตถกรรม 
ผ่านการค้าออนไลน์ และเชื่อมโยงเครือข่ายพันธมิตรทางการค้า เปิด
โอกาสให้ผู้ผลิตและผู้ซื้อได้พบปะและจ าหน่ายสินค้า (Market Test)ตัวช้ีวัดเป้าหมาย ปี 2563

1. จ ำนวนผู้เข้ำถึง เข้ำใช้องค์ควำมรู้ด้ำนงำนศิลปหัตถกรรม  ไม่น้อยกว่ำ 485,000 รำย 
2. จ ำนวนผู้ประกอบกำรและชุมชนหัตถกรรม ได้รับกำรเชิดชูเกียรติและพัฒนำศักยภำพ ไม่น้อยกว่ำ 1,250 รำย และได้รับโอกำสและต่อยอดทำงกำรตลำด ไม่น้อยกว่ำ 1,300 รำย
ผลสัมฤทธิท์ี่คำดวำ่จะไดร้ับ :
ภูมิปัญญำแห่งหัตถศิลป์ไทยได้รับกำรสืบสำนและต่อยอดเพิ่มมูลค่ำในเชิงพำณิชย์ สร้ำงควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน กระตุ้นเศรษฐกิจฐำนรำกและชุมชน เพื่อสร้ำงควำมกินดีอยู่ดีสู่ชุมชนอย่ำง
ยั่งยืน โดยมีมูลค่ำสินค้ำที่ได้รับกำรต่อยอดเชิงพำณิชย์ ผ่ำนช่องทำงกำรจ ำหน่ำยสินค้ำของ ศ.ศ.ป.  ไม่น้อยกว่ำ 190.59 ล้ำนบำท
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ความเชื่อมโยงแผนการด าเนินงานภายใต้กระทรวงพาณิชย์

บริหารจัดการและยกระดับ
ราคาสินค้าเกษตร 

สร้างความเขม้แข็งเศรษฐกิจ
ฐานราก   

เร่งรัดการส่งออกและการ
เจรจาทางการค้า 

พัฒนา SMEs และผลักดนั
เศรษฐกจิยคุใหม ่

พัฒนาระบบงานให้บรกิารและ
อ านวยความสะดวกทางการค้า
ด้วยระบบอิเล็กทรอนิกส์ 

ส่งเสริมการพัฒนาบริการและ
ขยายเครือข่ายผู้ให้บริการ

โลจิสติกส์

เพิ่มขีดความสามารถทาง
การตลาดให้ SMEs

พัฒนาวิสากิจรายย่อยสู่การ
เป็นผู้ประกอบการมืออาชีพ
ด้วยทรัพย์สินทางปัญญา

ศึกษาแนวโน้มและปัจจัยทาง
เศรษฐกิจที่กระทบต่อ

เศรษฐกิจการค้าของประเทศ 

พัฒนาผูป้ระกอบการสู่
เศรษฐกจิยคุใหม่
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ทิศทางแผนการด าเนินงานของ ศ.ศ.ป. ปี 2563
วิสัยทัศน์

เป็นศูนย์รวมองค์ความรู้ และอนุรักษ์สืบสานคุณค่าศิลปหัตถกรรมไทย รวมทั้งต่อยอด เชิงพาณิชย์สู่สากล เพ่ือให้ชุมชนกินดีอยู่ดีอย่างยั่งยืน
บทบาทหลัก

Enhancing Navigator เข็มทิศ ชี้ทางสร้างโอกาส เพ่ือเสริมความแข็งแกร่ง ให้แก่หัตถศิลป์ไทย
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ยุทธศาสตรท์ี ่1 รวมองค์
ความรู ้อนุรักษ ์สืบสาน

ยุทธศาสตรท์ี ่2 ต่อยอด
ผลิตภณัฑ์
เชิงพาณชิย์

ยุทธศาสตรท์ี ่3 พัฒนา
ผู้ประกอบการ

และ Value Chain

ยุทธศาสตรท์ี ่4 ส่งเสรมิ
การตลาด ยุทธศาสตรท์ี ่5 พัฒนาองค์กร

ศูนย์กลาง
องค์ความรู้และอนรุกัษส์บืสาน

งานศิลปหัตถกรรม

ส่งเสรมิ การพัฒนาผลติภณัฑ์
ศิลปหัตถกรรมเพื่อการตอ่ยอด

เชิงพาณชิย์

พัฒนา ผู้ประกอบการ
เชื่อมโยงเครอืขา่ย

ส่งเสรมิ ประชาสัมพันธ์
และการตลาดในและ

ต่างประเทศ

การรองรบันโยบาย 
Thailand 4.0

• เชื่อมโยงเครอืขา่ยพนัธมติร
ทางการค้าและผูท้ีส่นใจงาน
หัตถศลิป์เขา้ดว้ยกนั เปิด
โอกาสใหผู้ผ้ลติและผูซ้ื้อได้
พบปะและจ าหนา่ยสนิคา้ 
(Market Test)

• พัฒนาตน้แบบงานหตัถศลิป์
ร่วมสมยั จากความรว่มมือ
ของผูผ้ลติ ผู้ซื้อ นักออกแบบ 
และน าไปทดสอบตลาดเพือ่
การจ าหนา่ย

• ขยายโอกาสและชอ่งทาง
การตลาดใหเ้ขา้ถงึกลุม่คน
รุ่นใหมใ่หม้ีประสทิธภิาพ 
และจบัตอ้งได ้โดยเนน้
การตลาดผา่นช่องทาง e-
commerce

• พัฒนาศกัยภาพผูป้ระกอบการงาน
ศิลปหตัถกรรม ด้านทักษะฝมีือ 
และการสรา้งตราสนิคา้ การ
สร้างอตัลกัษณ ์และความสามารถ
ทางการตลาดสมยัใหม่

• ขยายความรว่มมือกบั
พันธมติรตา่งชาตเิพือ่พฒันา
รูปแบบผลติภณัฑใ์ห้
สอดคลอ้งกบัความตอ้งการ
ของตลาด

• พัฒนาบคุคลากร เพื่อเพิม่
ศักยภาพและประสทิธภิาพ
ในการท างาน
• น าระบบ Office 
Automation มาปรับใช้
เพื่อลดขัน้ตอนและเพิม่
ประสทิธภิาพในการท างาน

• เชื่อมโยงผูป้ระกอบการให ้Value 
Chain ผ่านการจดัประชมุ 
แลกเปลีย่นองค์ความรู้

• พัฒนาทักษะครชูา่งฯ โดยการน า
เทคโนโลยมีาพฒันากระบวนการ
ผลติเพือ่เพิม่คุณภาพ 
ประสทิธภิาพ และปรมิาณการผลติ

• พัฒนาระบบสบืค้นขอ้มลู จาก
ฐานข้อมลู สถิตแิละองค์ความรู้
ด้านงานศลิปหตัถกรรม
• จัดท าส ามะโนและฐานขอ้มลู
ผู้ประกอบการศลิปหตัถกรรม
• จัดแสดงหอนทิรรศการ แลจดั
กิจกรรมสง่เสรมิการสรา้งการ
รับรูใ้นงานศลิปหตัถกรรมแก่
สาธารณชน
• คัดสรร เชิดช ูครูศิลปฯ์ ครูช่าง
ฯ ทายาทฯ และรวบรวมองค์
ความรูด้า้นงานหตัถกรรมใกล้
สูญหาย

แนวทางการด าเนินงานปี 2563
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• การอนุรักษ์ สืบสาน และเผยแพร่คุณค่างานศิลปาชีพ
• การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ เพิ่มศักยภาพการผลิต          

เพื่อต่อยอดทางการตลาด
• การฝึกอบรม เพื่อพัฒนาความรู้และทักษะฝีมือ 
• การส่งเสริมการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ศิลปาชีพ
• สนับสนุนงบประมาณรายจ่ายประจ าป ีตั้งแต่ปี 2552 ถึงปัจจุบัน 

อาทิ การก่อสร้างอาคารเก็บฉากและอุปกรณ์การแสดงโขน การ
ฝึกอบรมโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์และช่างฝีมือศลิปาชีพ    
ศูนย์ศิลปาชีพ บางไทรฯ 

บทบาทของ ศ.ศ.ป. ในการส่งเสริมสนับสนุนมูลนิธิส่งเสริมศิลปาชีพฯ  
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งบประมาณ 2563 รวมทั้งสิ้น 252.1389 ล้านบาท ลดลงจากปี 2562 ร้อยละ 37

งบประมาณจ าแนกแผนงานรวม 252.1389 ลบ.

49%

23%

17%

10%

1%

พัฒนาองค์กร 2 ลบ.

พัฒนาตลาด
72 ลบ.

พัฒนาผู้ประกอบการ 
15.01 ลบ.

องค์ความรู้ 33.90 ลบ.

พัฒนาผลิตภัณฑ์
23.20 ลบ.

งบยุทธศาสตร์ 

146.1073 ลบ.
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แผนงานบุคลากร  
47.4737 ลบ. 19%
(เงินเดือน)

แผนงานพื้นฐาน  
58.5579 ลบ. 23%

(ด าเนินงานท่ัวไป  51.1275 ลบ. 20%,
ครุภัณฑ์ 7.4304 ลบ. 3%)

แผนงานยุทธศาสตร์
146.1073 ลบ. 58%


